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OBJETIVOS 7\

* Elevar el precio de |la accion /\//_\

* Ocupar elevados puestos en el ranking

* Evitar perdidas

PUNTOS PRINCIPALESATE

* Precio
* Publicidad

* Mejoras al producto

* \Vendedores

* Dividendos (mas adelante)



ESTRATEGIA 1RA DECISION

PARTE 1

g I CCN | O | O | O | CO |

# de pagina de publicidad nacional AREAT AREAZ AREA 3 AREA T AREAZ AREA 3 MNumero de mejoras al producto
Numero de paginas de publicidad local ﬂ Numero de vendedores @

PARTE 2

: {5nnn : {5000 : {11nnn

# de vendedores # de vendedores AREA1 AREA 2 AREA 3 Total transferidas AREA 2
contratados ﬂ despedidos @ Unidades transferidas hacia @ 6 Unidades transferidas desde @

PARTE 3

b0 L gL L g JU I [ g7

AREA AREA 2 AREA 3 AREA 1 AREA 2 AREA 3 Pedido de préstamo a Total pagado del préstamo a % de ganancia por Dividendo por accién en
Material ordenado en unidades @ Planta ordenadas/unidades construidas @ corto plazo a corto plazo 9 dividendo 6 centavos a

PARTE 4

Depositos en Retiro en
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En esta primera decisibn comenzamos ) )
- ) Colocamos un precio de 42, 41y 40 en el area
colocando la publicidad, nimero de ) :

) _ 1, 2 y 3 respectivamente considerando
vendedores y el precio acompanado de una

‘ nuestra experiencia y colocamos publicidad
mejora al producto de acuerdo a nuestra . ‘ )
. con relacion a los precios en las areas
experiencia.

PARTE 1

JE O N o o o o o o a2

# de pagina de publicidad nacional AREAT AREA 3 AREA T *‘!‘RE"!'“B Miumero de mejoras al producto AREA T AREAZ | AREA3

9 Numero de paginas de publicidad local @ MNumero de v endﬂdnresﬂ @ Precio 9

Esto lo hicimos tomando en cuenta los
objetivos por lograr propuestos en el equipo

y para comenzar con el torneo.



ESTRATEGIA 2DA DECISION

| S KT X O [ O || SN |

# de pagina de publicidad nacional AREA T AREA 2 AREA 3 AREA AREA 2 AREA 3 Nimero de mejoras al producto
MNumero de paginas de publicidad local @ MNumero de vendedores ﬂ

PARTE 2

: {5ﬂnﬂ : {ﬁuuu : [1unnn

# de vendedores # de vendedores AREA AREA 2 AREA 3 Total transferidas AREA 2
contratados 6 despedidos 6 Unidades transferidas hacia @ 6 Unidades transferidas desde @

PARTE 3

S O oy o Jrt ]

AREA 1 AREA Z AREA 3 AREA 1 AREA 2 AREA 3 Pedido de préstamo a Total pagado del préstamo a % de ganancia por Dividendo por accién en
Material ordenado en unidades e Planta ordenadas/unidades construidas ﬂ corto plazo a corto plazo a dividendo a centavos a

PARTE 4

T | | |

AREA 1 AREA 2 AREA 3 AREA 1 AREA 2 AREA 3 AREA 1 AREA 2 AREA3 | pepésitosen | Retiroen

Produccion total en unidades 6 Obreros de produccion ordenados @ Obreros de produccion despedidos @ Dolares @ Dolares @ Suspension de trabajadores




En esta segunda decision y analizando los resultados obtenidos de la primera, podemos

observar que nuestros objetivos se cumplierén.

6. Precio de Mercado de Accion

A exepcion de que tuvimos algunas ventas perdidas en el area 1y 3

0. Ventas Perdidas (Unidades) 646. 0.

Dados los datos decidimos aumentar el precio en el area 3 y decidimos mandar menos
unidades a las areas 2 y 3 para asi tener mas en el area 1 para compensar las ventas

perdidas en el periodo anterior.

Unidades transferidas hacia @ @ Unidades transferidas desde @
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ESTRATEGIA 3RA DECISION

| A O KT | O || O || CO |

# de pagina de publicidad nacional AREAT AREA 2 AREA 3 AREA T AREA 2 AREA 3 Mumero de mejoras al producto
MNumero de paginas de publicidad local @ Mumero de vendedores @

PARTE 2

: {4402 : {39uu : {E3u2

# de vendedores # de vendedores AREA AREA 2 AREA 3 Total transferidas AREA 2
contratados e despedidos e Unidades transferidas hacia 9 6 Unidades transferidas desde @

PARTE 3

N N N NS NS || o D o Jp

AREA1 AREA 2 AREA 3 AREA 1 AREA 2 AREA 3 Pedido de préstamo a Total pagado del préstamo a % de ganancia por Dividendo por accién en
Material ordenado en unidades ﬂ Planta ordenadas/unidades construidas @ corto plazo e corto plazo e dividendo @ centavos e

PARTE 4

peoo JIL L Jl= JU - JC JU JE JE e

AREA 1 AREA 2 AREA 3 AREA 1 AREA 2 AREA 3 AREA 1 AREA 2 AREA3 | pepasitosen | Retiroen
Produccion total en unidades e Obreros de produccion ordenados @ Obreros de produccién despedidos @ Dolares e Dolares 6
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En esta decision, subid nuestra accion pero tal vez no tanto como esperabamos por lo que

decidimos hacer unos cambios

6. Precio de Mercado de Accion

En este caso, decidmos bajar el nivel de pablicidad y precio en el area 1 dado que fue el

area donde se vendidé menos producto, por lo tanto, teniamos inventario que guardar.

AREA 2 AREA T AREA 2
Mamero de paginas de publicidad local ﬂ Numero de vendedores @ @

Slguiente objetivo: Tratar de no tener tanto inventario almacenado ni ventas perdidas

8. Inventario Final (Actual) 2158. 1598. 514

9. Ventas Perdidas (Unidades) 0. if 0.
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ESTRATEGIA 4TA DECISI()N

FARIE 1

PARTE 2

# de vendedores # de vendedores

contratados i)

Pedido de préstama ; Total pagado del préstamo % de ganancia por Dividendo por accion en

Mzterial ordenadao en unidades i) Plamta ordenadas/unidades construidas g sarto plazo @) a corto plaza ) dividendo ﬂ centavos I

PARTE 4

Produccian t::-t.al ari JI1I:|-EI-:|E=5

rano x Cantidad del primer Trim de primer pago
|centawos) |centavos Y = 0 pago (3%) (agte] : F

Emision de acciones a Acciones retiradas ﬁ Bonos: Emision vy Pago ﬂ
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En |la cuarta decision el objetivo principal fue el distribuir equitativamente
a publicidad nacional a los sectores principales, como el area uno y tres, ya que los

indicadores como la venta concluian que estos dos obtendrian las ventas esperadas con

un precio adecuado a la estimacidn. En el area dos, se incrementé la publicidad ya que se

mandaron mas piezas.

6. Unidades Disponibles p/Venta 9673. 5500. 4200. 19373.

7. Unidades Vendidas 0673. 5500. 4200. 19373.

Pese a una diminuta de ventas perdidas, se logr6 estabilizar la venta y vender todo
nuestro inventario, para poder estimar nuestro precio con el objetivo de obtener mas

ganancias el proximo trimestre.



ESTRATEGIA 5TA DECISION

FARTE 1

2800

# de vendedores

contratadaos ﬁ

Pedida de préstamo a Total pagado del préstamao & OE ganancia p Dividendo por accion en

corte plaze ) a corto plazo i) dividendo ﬂ centavos i

PARTE 4

PARTE 3

Cantidad en antidad del primer Trim de primer page | Cantidad de otros Pagos extras por

Mumero
El-._ll.: e pagc I_._| %l |_.=I=_tl=| pagos F

Emisicn de acciones ﬂ Acciones retiradas ﬁ Bonos: Emision y Pago e
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Como resultado de nuestro 13vo trimestre, logramos incrementar nuestra utilidad, ya
que se aumentaron los precios en las tres de nuestras areas en base al resultado anterior

de nuestra decision.

Concepto Parcial Subtotal Total
1. Acciones Comunes (Val. PAR $10) 1600000.

2. Utilidad Acumulada Retenida 347656.

3. Mas Utilidad del Trimestre 24980. 372636.

4. Capital Total Accionistas 1972636.
5. Total Pasivos Mas Capital Accionario 2160814.
6. Precio de Mercado de Accidn 16.20

Continuamos asignandole una mejora en nuestro producto para potencializarlo en el

mercado e incrementar su consumo.

1 ]

Mimero de mejoras al producte
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ESTRATEGIA 6TA DECISION

FARKIE |

PARTE 2

£ de vendedores # de vendedores 3
contratados ﬂ despedidos a Unidades transferidas haci: Unidades transferidas des

—m—m Pedido de préstamo s | Torsl pagada del préstamo | % de ganancia p

Material crdenado en unidades ﬂ Planta ordenadas/unidades construidas ﬂ corto plazo ﬂ corto plazo ﬂ d'-ldEFd'-' a

PARTE 4

Retiro an

F'r-:--:IJ::-:l-:-n total en JI1I:|-EI-:|E=5 Obreros de produccion crdenados Obrercs de produccion « Ciares Ddlares ﬂ EIJE:-er'E-:"u de t'al::-ija-::l-:

Interes por ano x Cantidad del primer Trim de primer page | Cantidad de otros
100 pagc (S is |=—t|=_-'| SO0 F

Emisicn de acciones a Acciones retiradas ﬂ
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Para potencializar nuestra empresa e incrementar nuestra accion, decidimos distribuir
nuestras piezas de manera mas economica.
Al concluir el analisis se decidid la deduccion de los gastos operativos para que se redujeran
los gastos de transporte a las diferentes areas de nuestra empresa.
Parte de nuestra estrategia fue nuevamente aumentar nuestros precios en las dos

principales areas.

Trimestre anterior Trimestre actual

Concepto Total Concepto Total

1. Costo Unidades Transferidas 35200.
2. Costo Mantener Inventario (2.00 x 0. Unidades ) 0.

1. Costo Unidades Transferidas 43200.
2. Costo Mantener Inventario (2.00 x 0. Unidades ) 0.
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ESTRATEGIA 7MA DECISION

PARTE 2

[ 6000 | | 12000 [ 12000

# de vendedores

despedidos a

% de ganancia por

Material crdenado en unidades anta orde a/unidades construidas = 20 corto plaz: dividendo a

Produccion total en unidades ﬂ

Interés por afio x Cantidad del |:-r mear Trim de primer page | Cantidad de otros Pagos extras por
100 agc _._ |_.:|I=_tl-_'| ; 5 F

Emision de acciones Acciones retiradas ﬁ Bonos: Emision y Pago ﬂ
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Como penultima decision se evalud nuestro desempeno en la competencia; el resultado de nuetras
deciciones tuvo como resultado el tener el inventario que se expresa en el nGmero 1, en base al basto
almacenamiento calculamos el precio de las diferentes areas, estabilizandolo, se decidio los
siguientes:

Area 1: 42
Area 2: 42
Area 3: 43

La estrategia era el estabilizar nuestros nimeros para aumentar nuestra accién en la Gltima decision.

Concepto Area1 Area2 Area3 Total
1. Inventario Inicial 3304. 764. 752. 4820.
2. Unidades Producidas 18000. O. 0. 18000.
3. Unidades Disponibles 21304. 764. 752. 22820.

4. Unid. Recibidas de otras Areas 0. 6000. 6000. 12000.
5. Unid. Enviadas otras Areas 12000. O. 0. 12000.
6. Unidades Disponibles p/Venta 9304. 6764. 6752. 22820.
7. Unidades Vendidas 9304. 6764. 6425. 22493.

Por Gltimo, decidimos agregar una cantidad minima de dividendos para nuestros accionistas como

ganancia por su constancia en el proyecto. De esta manera potencializamos nuestra accion.

Dividendo por accion en

Imagenes recuperadas de cloud.labsag.co.uk/ cemtzos @




ESTRATEGIA 8VA DECISION

PARTE 1

PARTE 2

% de ganancia por

dividendo a centavos

Ndmero , Mimerno

Emision de acciones ﬂ Acciones retiradas ﬂ

Imagenes recuperadas de cloud.labsag.co.uk/



Para finalizar, se distribuy6 nuestro inventario dependiendo del nivel de ventas que se obtiene de las

areas en el cual se vende en mayor cantidad.

3. Unidades Disponibles 18000. 0.
4. Unid. Recibidas de otras Areas 0. 5000.

5. Unid. Enviadas otras Areas 9000. O.
6. Unidades Disponibles p/Venta 9000. 5000.

Se establecieros los precios deacuerdo a la estimacién de nuestra competencia y analisis de venta
esperada, al igual que el establecer nuevamente los dividendos anteriormente asignados, junto con

una disminucién de la publicidad, para un resultado optimista.

Firma 1
-~ Firma 2

Este F!rma 4
Concepto W il

Trimestre _— '  Firma 7
1. Ventas Netas $ 43. S 43. § 44. 792388.

Firma7
-#- Firma 8
-&~ Firma 9

Firma 10

Firma 11
-~ Firma 12
Firma 13
Firma 14
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Tras un periodo de diversos retos en los dias en el cual nos desempenamos como equipo representativo;

desarrollamos una organizacion, colaboracion, compromiso para ser mas competitivos y crear la ilusion de

generar experiencias que fortalezcan nuestros vinculos; demostrando nuestro aprendizaje y expresarlo en
este reto.

Una ensenanza fundamental que nos llena de confianza ante el resultado obtenido.



Precio de |la accion durante el torneo

Periodo 8 Periodo 9 Periodo 10 Periodo 11 Periodo 12 Periodo 13 Periodo 14 Periodo 15 Periodo 16

Firma |
Firma 2
Firma 3
Firma 4
Firma

Firma €
Firma 7
Firma 8
Firma 9
Firma 10

[F imma 11

Firma 12

Firma 13

Firma 14
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Grafica de la accion durante el torneo
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