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Las acciones dentro del reto labsag se enfocaron en la
realizacion de un analisis preliminar de la informacién que
arrojaba el simulador, en cada uno de los periodos y
posteriormente tomar las decisiones.




Estrategia 1

Consistio en la estrategia de especializaciéon para obtener la
mayor cobertura del mercado de SONITES posible con
nuestros dos productos Iniciales (SOTO y SOLO),
aprovechando asi la posicibn competitiva de nuestros
productos en la industria.




Ano (0)

En el ano cero al ingresar al simulador nos encontramos con
dos productos pertenecientes al mercado de SONITES,
donde pudimos observar la inversion en publicidad que
tenian, asi como las ventas y produccion del ano 0, la tasa
de inflacion del siguiente ano, el presupuesto otorgado, para
poder analizar y realizar los calculos y determinar las
cantidades a invertir.
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Primera Decision (Ano 1)

Al observar la informacion arrojada por el simulador y los
factores que nos importaban (tasa de inflacién, presupuesto,
etc.) Se decidio llevar a cabo la estrategia uno al posicionar
a los dos productos (SOTO Y SOLO), para que se lograra la
venta de toda la produccidn, y generar un ingreso alto y con
ello una contribucién neta de marketing que permitiera
competir de mejor manera.
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Segunda Decision (Ano 2)

Al observar los factores de tasa de inflacion, presupuesto
para el préximo ano, el costo de sueldo de los vendedores,
Incrementando la producciéon y la publicidad a cada
producto, para mantener la estrategia inicial y evitar que los
productos generaran un costo de inventario.
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Tercera Decision (Ano 3)

En el ano tres, debido al éxito y al posicionamiento de los
productos, se decidié aumentar el numero de vendedores en

el segundo canal de distribucidn, ya que se observé que era
iInsuficiente la fuerza de ventas.
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Estrategia 2

La segunda etapa consistio en implementar una estrategia
de diversificacion para obtener la mayor cobertura posible
del mercado para lo cual era necesario desarrollar nuevos
productos e incursionar en la industria de los VODITES.




Cuarta Decision (Ano 4)

En esta cuarta decisiéon consistiéo en agregar dos productos
nuevos a la industria de los VODITES (VOLI y VOKI), en cada
producto se definieron seis caracteristicas diferentes, las
cuales eran costo, autonomia, diseno, frecuencia, peso y
diametro.
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Quinta Decision (Ano 5)
En el ano 5 fueron aceptados los 2 productos agregados en

el ano 4, los cuales llevaban por nombre VOLI y VOKI.

A ambos se les asigné una gran cantidad econdmica en su
publicidad y se logré vender todo lo que se produjo.

Al 1gual se pretendié Introducir al mercado un nuevo
producto SONITE el cual llevaba por nombre SO
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Sexta Decision (Ano 6)

Con los dos productos nuevos en el mercado de VODITES,
se obtuvo un gran éxito teniendo la ventaja competitiva al
ser la unica firma posicionada dentro de ese mercado.
Teniendo un incremento mayor en la contribucidon neta de
marketing.

El producto SOCA no fue aceptado debido al prec]
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Séptima Decision (Ano 7)

Favorablemente en este ano se acepté SOCA con un precio
accesible al mercado logrando una Ingreso mas a la
empresa, siendo una firma con variedad de productos
exitosos, posicionados dentro de los dos mercados en la
industria (SONITES y VODITES) con la mayor fuerza de
ventas.
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Octava Decision (Ano 8)

En este ano se realizé una produccion de 48,000 unidades
del producto SOCA.

Finalmente se tomod la ultima decision la cual fue la que
defini6 que obtuvieramos el primer lugar generando una
utilidad de $3,009,681, con las decisiones anteriores
basandonos en la publicidad, inflacién y los p
que nos daban cada ano.
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‘i oo . n MARIANA SANTIAGO ANGELES (UTTT - MEXICO)
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