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Contenido de la presentacion:

A traves de este simulador de negocios, se
Implementan estrategias de mercado Yy
publicidad mediante el uso de una
estrategia béasica, en la cual se pudiera

manifestar un crecimiento acelerado en
cada decision.



Generalidades del simulador:

» Se basa en las estrategias de mercado
efectivas para el posicionamiento de productos
en un segmento especifico.

» Existen 5 segmentos diferentes en los cuales a
través de canales de distribucion, fuerza de
ventas, publicidad y precios, posiciona el
producto de cada firma




MARKESTRATED

Permite la practica y la evaluacion de conceptos
de estrategia del marketing sobre una empresa
dedicada a producir sonites y vodites.

La mezcla de marketing, politicas del producto
de distribucion, precio, publicidad y fuerza de
ventas son medios para implantar una
estrategia de marketing global en Markestrated,
asi como en la realidad.



DESCRIPCION GENERAL DE LA
ESTRATEGIA EMPLEADA

La estrategia que nosotros utilizamos esta
basada en la descripcion general del manual,
principalmente en la capacidad de poder
copar todos los segmentos del mercado y
poder lograr vender un gran porcentaje de
ventas, también atender todos los aspectos
gue se mencionan sobre politicas de
distribucion, precio, publicidad, fuerza de
ventas y canales de distribucion.



- DECISIONES

FIRMA: 4 Industria: RNOV12MKT10 Periodo: 2

Ultima decisién enviada el 6/11/2012 a las 11:32:04 PM

Fecha Actual: 10/12/2012 Hora Actual: 5:42:54 PM

Representa el plan de marketing de un afin

DECISIONES DE MARKETING
Nombre de Marcas @  |Nombre del Proyecto de . Planficacion de la | Presupuesto Publicitario % de Estudios Precio Aconsejado de Ohjetivos Perceptuales de -20 a +20 (7]
I&D (Modificacidn o Produccion (En miles de|  (En miles de 5) @ Publicitarios @ | Venta al Detalle (En 5) @
Introduccin) 0 Unidades) 7}
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RESULTADO

(EN MILES DE $ EXCEPTOC CUOANDOC SE
(O)=UHIDLDES

INDIQUE)

(S)=EN £
E
MARCHES *  SOTO * SOLO *
E
PRODUCCION (U)* 312000.% 24000.%
UNIDS VENDI. (U)* 312000.% 34149.%
INVENTARIC (U)* 0.% 44387.%
L - k.
PRECIC FINAL ($)* 578.* 567 .*
FRECICO PROM. (£)* 360.* 347.*
COSTC TRANS. ($)* 140.* 216.*
- - -
INGRESOS * 112313.% 11856.%
COSTC PRODS.V. * 43720.% T3IET.*
COSTO INVENT. * 0.* 1101.*
L R
FUELICIDAD " Ta6.* 658 .¥

-

-

-

-

-

-




« DECISIONES

FIRMA: 4 Industria: RNOV12MKT10 Periodo: 3
Ultima decision enviada el 7/11/2012 a las 10:37:44 PM

Fecha Actual: 10/12/2012 Hora Actual: 5:48:16 PM

Representa el plan de marketing de un afio

DECISIONES DE MARKETING
Nombre de Marcas @  |Nombre del Proyectode . Planficaciondela Presupuesta Publicitario % de Estudios Precio Aconsejado de Objetivos Perceptuales de -20 a +20 (9]
18D (Modificacién o~ Produccion (En miles d&|  (En miles de §) @ Publicitarios @ Venta al Detalle (En ) @
Intruduccién}ﬂ Unidades) 0
oo | [ i
swo | |
o o
Wi | | poa
| | || LT ] [ ] [ ] ] ]

FUERZA DE VENTAS @

—



1 GEMERRLES
(EN MILES DE §£ EXCEPTO CUANDO SE INDIQUE)
() =UNIDADES
(£)=EN =

R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R RO R R R OR R R R OR R R R R
MOARCARS ® S50TCQ * S0LCO * S50LE % WOLA o®
R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R W

FRODOCCICH (Oy* &24000.% J30300.% 498000.% S&000.%

UNIDS VENWDI. (U)* 624000.* 57276.* T8620.% &5094.=
INVENTARIO (U)* 0.* £7911.% 417380.% 30206.%
- k. - - -
PRECIC FINAL($)* 632, % 615.% 438, * 525.%
PRECIC PROM. ($)* 394, 3TE.* 309.* 315,
COSTO TRANS. (£)* 129, % 211.* 112.* 231.*
- k. - - -
INGRESOS = 245933.% 21486.% 24281.% 2Z0505.%
COSTO PRODS.V. * 80269.% 12101.*  8837.% 15043.%
COSTO INVENT. * 0.*  1650.% 5395 % g821.*
R EE R R R R R R AR R R R R ERREEOR R R R R R R R R R R R R R R R
PUBLICIDAD =  4500.%  3500.%  4500.%  3500.%
- - - - -
- k. - - -




- DECISIONES

FIRMA: 4 Industria: RNOV12MKT10 Periodo: §
Ultima decisién enviada el 10/11/2012 a las 12:29:57 AN

Fecha Actual: 10/12/2012 Hora Actual: 6:06:51 PM

Representa el plan de marketing de un afio

DECISIONES DE MARKETING
Nombre de Marcas @  MNombre del Proyecto de | Planificacion dela | Presupuesto Publicitario % de Estudios Precio Aconsejado de Objetivos Perceptuales de -20 a +20 (7]
18D (Modificacion o Produccion (En miles de.  (En miles de §) @ Publicitarios @ Venta al Detalle (En 5) @
Intruduccién]@ Unidades) 0
soo | | R 6|
soo | ] e b ] ]
s | | ] 9 | ]
voa || o
s | ]

FUERZA DE VENTAS @




1 MAREESTELATed -—

« RESULTADOS

MTICHELSEN CONSULTING - LABSHAGE 2010

REPORTE COMPA¥IA FIRMA 4 PERIODO 5 INDUSTRIL
+
1 - RTDOS. GENERALES
(EN MILES DE $ EXCEPTC CUANDO SE INDIQUE)
() =UNIDADES
($)=EN

R W W R TR TR R U TR W W TR TR TR TR TR TR W W TR TR TR W W TR W W W TR TR W W W W W W TR W W W W o W W
MARCAS = SQTO = SOLO * SOLE * VOLA #* SO =

R W W R TR TR R U TR W W TR TR TR TR TR TR W W TR TR TR W W TR W W W TR TR W W W W W W TR W W W W o W W
PRODUCCION (U)* 712000.% 468000.% 32000.% S808B00.% 24000.%
UNIDS VENDI. (U)* 496984.* 468000.* 145492.* 34151.* 26177.*
INVENTARICO (U)* 215016.% 0.% 172437.% 102290.% 50486.%

- - - - - -
PRECIC FINAL ($)* TE1.* T3I0.* 592, % 625.% 630.%
PRECIC PROM. (§)* 466 . * 454 , = 368 .* 375.* 386.*
COSTO TRANS. ($)* 129.% 154 . % 134.% 222 ,.% 233.%

- - - - - -
INGRESOS ® 231532.% 212299.% 53513.% 12807.% 10095.%
COSTO PRODS.V. * 64248.% 72214.% 19499 = T579.* 6109 .*
COSTCO INVENT. * 3475, % o.* 2889.% 2838, % 1473 .%

R W W R TR TR R U TR W W TR TR TR TR TR TR W W TR TR TR W W TR W W W TR TR W W W W W W TR W W W W o W W
PUBLICIDAD *  10000.% 11000.% 6000 .% 5000.% S5000.%




 DECISIONES

FIRMA: 4 Industria: RNOV12MKT10 Periodo: 7

Ultima decision enviada el 14/11/2012 a las 12:26:52 Al

Fecha Actual: 1011212012 Hora Actual: 6:55:48 P

Representa el plan de marketing de un afio

DECISIONES DE MARKETING

Nombre de Marcas @ Mombre del Proyectode| Planificacidn dela  Presupuesto Publicitario % de Estudios Precio Aconsejada de Objetivos Perceptuales de -20 a +20 0
180 (Modificacion o~ Produccidn (En miles de  (En miles de 5) @ Publicitarios @~ Venta al Detalle (En §) @
Intmduccién)e Unidades) 0
S0T0 690 12000 6 938 16 13
SOLO 210 6000 6 298 8 1
SOLE 240 3000 3 740 8 1
SOKA PSOCA 450 2000 2 580 12 -3
SONY PSONY n 1500 2 420 -8 8




« RESULTADOS

1 - RTDOS. GENERALES
(EN MILES DE £ EXCEPTO CUANDO SE INDIQUE)
() =UMIDADES
(2)=EHN =

R R R W W WSS WO WR W W W W W W W W W R TR W W W W W W W

MORCLS = S5CTO = 50LO = 50LE = SOEL = SOMY =

R R R R R R R R R R WR WR oR wR WR WR MR MR MR MR R R R R R WR WR WR WRWR WR WR MR MR W R R R R R R R R R

PFRODOCCITOHN ()= 6493883 .* 168000.% 2Z203076.% 3I60000.% 2Z40800.%

UMIDS WVENDI. (U)* 649883.% 220713.% 206131.% T5810.% 93941.*
INVENTARIO (U)*= D.* 95523.% 0O.* 284190.% 146859.%
- - - - - -
PRECIC FIMNAL($) = 916.* g8z .+ T30.* S80.* 420 .*
PRECIC PROM. (£)* 5E73.* 547 . % 455, = 354.* 25g9.*
COSTO TRANS. ($)*= 155.* 172.* 161.* 187.* 161.*
- - - - - -
THEGRESOS = 372630.% 120838.% 93820.% 26804.% 24288.%
COSTO PRODS.WV. * 101040.% 37973.% 33267.% 14213.% 15128.%
COSTO INVENT. = 0.* 2383 .= 0.* TT25 . * 3429 .=
R TR R TR R R TR R TR TR W TR W TR TR W T W W TR W T W W TR R T W W T W T W W T W W W W R W W W
PUBLICIDAD =  12000.% 6000 .= 3000.% 2000.* 1500.*=
= = = = = =
- - - - - -

+ CONTRI.EBRUT
DE MARKETING = ZE59590.% T4481.% S5TS553.% 2866 .* 4231 .=




 DECISIONES

FIRMA: 4 Industria: RNOV12MKT10 Periodo: 9
Ultima decision enviada el 1511112012 a las 8:51:57 PI

Fecha Actual: 10/12/2012 Hora Actual: 6:50:59 P

Representa &l plan de marketing de un afio

DECISIONES DE MARKETING
Nombre de Marcas @  (Nombre del Proyecto de | Planficacion dela | Presupuesto Publicitario % de Estudios Precio Aconsejada de Objetivos Perceptuales de -20 2 +20 (7]

18D (Modficacion o~ Produccidn (En miles e\ (En miles de 5) @ Publictarios @ Venta al Detalle (En §) @

Introduccién}a Unidades) 0
S0TO 800 12000 5 1000 17 4
S0LO 200 12000 5 990 8 2
SOLE 20 12000 5 340 8 2
SOKA PSOYA 180 12000 5 600 7 4
SONY 100 12000 5 15 13 3

—



+

+

 RESULTADOS

(EN MILES DE £ EXCEPTO CUANDO SE INDIQUE)
() =UNIDADES
(S)=EN =

R R E R R EEE R EEEEREE R R R R R R R R R RO E R ORE R RE R R R R R R E R R

HMARCAS = 50T = S50LOo = S0LE = S50F&a = 2 S50NY *

R R R R R RO R R R R VRV W R RO W R W W R W

FRODUCCION (U)y* &640000.* 1&0000.%* 192435.% 144000.%* J0000.*

UNIDS VENDI. (U)* 429421.% 192942.% 201322.% 97025.% 155326.%
INVENTARIC (U)* 232796.% 82713.% 0.% 46375.% 92485 %
- - - - - -
PRECIO FINAL($)*  1000.% 972.% g04.* G00.* 345, %
PRECIO PRCM. () * 628.* E05.* 502.% 366, 213.%
COSTO TRANS. (£) 182.* 204 .% 182.% 336.% 172 .
- - - - - -
INGRESOS * 2§9501.% 116648.% 100968.= 35492.% 33053+
COSTO PRODS.V. = T8316.% 39302.% 36734.% 32634.% 26676.%
COSTO INVENT. *  5307.%  2106.% 0.%  1375.% 1985 ,%
W W W W W W R W W W R R R W W R OR R W R R R R W R R R R R R R R R R R R R
PUBLICIDAD *  12000.%* 12000.% 12000.% 12000.% 12000.%
- - - - - -
- - - - - -

CONTRI .BRUT
DE MAREETING * 173878.% ©3240.% 52235.% -—-11117.%* -—-Tad3.*

R R R R R RO R R R R VRV W R RO W R W W R W

2T06833.

—



COMPORTAMIENTO DE LA INDUSTRIA

2500000 2 500,000

2,000,000 1 1 2,000,000
1000 4 1 1,500 000
2 1 00000 1 1,000,000
® oo | | 500,000

R % P PR P ) I e e I B

Periodo

~f= Fima 1 =3¢~ Fima 2 == Firma 3 Firma 4 =@ Fima 5

Firma 1 8.937 26,957 55,245 93,806 122217 142,512 188,225 258,592 234,301 263,785 484392
Fima2 | 952 2853 | -93% 22170 | -38.751 5879 | 78891 | -115483 | -159.887 | 218459 | 278952
Firma3 | 10837 2814 | 85078 | 132748 190,722 287243 | 488283 | @58.503 933075 | 1207278 | 1578368
Firma 4 10112 | 29888 93314 | 255544 485,017 761,588 1096572 | 1458619 | 17923768 | 1985270 | 2,260,321

Firma 5 5,432 12,248 82489 | 108,288 151,438 21811 | 200283 | 177538 | 182994 | 153430 | 1e0.20e



'COMPORTAMIENTO DE LA FIRMA DENTRO
DEL RANKING

RANKING DE FIRMAS SIMULADAS A 10/12/2012

LISTA DE PARTICIPANTES

N = VSR B C o TRIBUCION NETA DE MARKETING (5)

Pto.  Simulador Industria  Firma Periodo0 Periodo1 Periodo 2 Periodo4 Periodo5 Periodo6 Periodo7 Periodod Periodod Periodo 10

1 MARKESTRATED RNOV1ZMKTS 5 B482.00  54536.00 181045.00 41384200 755216.00 1080010.00 1408584.00 1676952.00 1941547.00 2127852.00 2361804.00
2 MARKESTRATED RNOVAIZWKTIO 4 1011200 2885800 9331400 255544.00 4B3M17.00 761968.00 1096572.00 1458619.00 1792376.00 1885270.00 2230331.00
3 MARKESTRATED RNOVIZMKT? 3 10837.00 36075.00 @5157.00 150083.00 21842200 350871.00 686016.00 1206604.00 1488770.00 1815277.00 2229288.00

4 MARKESTRATED RNOV1ZMKT4 2 9523.00 4235500 9334200 226167.00 451863.00 670039.00 S06760.00 116009500 1445216.00 1772360.00 2203309.00
5 MARKESTRATED RNOV12ZMKTE 2 9523.00 5406600 184426.00 380736.00 577526.00 758109.00 100BG71.00 125117200 1463404.00 177092200 2127509.00
6  MARKESTRATED RNOVAZMKT4 1 BO3T.00  25435.00 SO7VR.00  TOBBL.O0D 144370.00 212420.00 434676.00 T90254.00 1205706.00 1706758.00 2115817.00
7 WARKESTRATED RNOV12ZMKTZ 2 9523.00 7262200 162439.00 401396.00 76463200 950184.00 1023312.00 1131619.00 1341243.00 1565550.00 1808725.00
8  WARKESTRATED RNOV1ZMKT® 2 9523.00  42240.00 TIN110.00 152146.00 336258.00 528933.00 T58576.00 1022628.00 1327683.00 1541773.00 1674666.00
8  MARKESTRATED RNOV1ZMKT1O 3 10837.00 42614.00 85078.00 132746.00 19072200 287243.00 458283.00 658503.00 933075.00 1207278.00 1576368.00

10 MARKESTRATED RNOVIZMKTE 3 10837.00 38885.00 105691.00 203008.00 309663.00 435243.00 553283.00 740667.00 95394400 124779200 1551964.00
11 MARKESTRATED RNOV1ZMKTS

e

B482.00  G0G00.00 190772.00 319280.00 545511.00 78917400 932677.00 1065155.00 121447200 1332421.00 1448552.00
12 MARKESTRATED RNOVIZMKT11 2 9523.00 3353400 G2037.00 1TMGEE.00 27141200 390636.00 54226100 730417.00 949503.00 1088738.00 1360175.00




CONCLUSION

El simulador MARKESTRATED ha sido una gran
aportacion para nosotros como estudiantes, para

adquirir experiencia en los negocios dentro de los
siguientes ambitos:

Administracion

Toma de decisiones
Planeacion estrategica
Analisis de presupuestos

Entender que el comportamiento del mercado, a
veces esta fuera de nuestro alcance.



CONCLUSIONES

El haber participado en este simulador nos ha
brindado un mayor entendimiento en el uso
de la estrategia de mercado y las variantes
dentro de la misma.

Asi como aprender a tomar decisiones en
base a prondsticos, analisis e interpretacion
del comportamiento y caracteristicas de
diferentes segmentos del mercado.



Gracias por darnos la oportunidad de
participar en este simulador, ha sido una
experiencia enriguecedora pues ademas
del aprendizaje, la adrenalina que se
siente a lo largo de dos semanas es algo
agotador y excitante por gue llegas a ser
competitivo frente a las demas firmas que
estan en el mismo mercado.



El trabajo en equipo ha sido fundamental para
lograr el objetivo de nuestra firma, ademas de
gue superamos nuestras propias expectativas.
Con esto lograr el reconocimiento de nuestra
universidad (UNSAAC).

iGRACIAS!



