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OBJETIVO 
Posicionar a la firma 5 dentro de los tres primeros

lugares, con un valor en las acciones superior a
los $21.00.



Estrategia de producción
Estrategia recursos

humanosEstrategia de publicidad

ESTRATEGIAS
Los puntos a observar fueron:



Firma 5
INDUSTRIA: 2RJUN2023_NOLIC

ANÁLISIS DE LAS
DECISIONES 



DECISIÓN 1
Ordenamos materia prima para satisfacer las demandas del siguiente
trimestre. 
Revisamos el stock que había para el siguiente trimestre para que de esta
forma determináramos como distribuir las unidades en las demás áreas para
así evitar ventas perdidas. 

Checamos el número de vendedores con el que contábamos para
distribuirlos en todas las área, además solicitamos más vendedores para el
siguiente trimestre. 

Solicitamos número de páginas de publicidad local para aumentar las ventas.
Solicitamos obreros de producción para evitar que las cuadrillas estuvieran
incompletas. 



RESULTADOS
Alcanzamos un precio de

acción de 11.31 quedando
en el cuarto puesto de la

primera decisión



DECISIÓN 2
Ordenamos materia prima para satisfacer las demandas del siguiente trimestre,
revisando el stock que había para el siguiente trimestre para que de esta forma
determináramos como distribuir las unidades en las demás áreas para así evitar
ventas perdidas y una sobreproducción. 

Checamos el número de vendedores con el que contábamos para distribuirlos en
todas las área, además solicitamos más vendedores para el siguiente trimestre.  

Solicitamos número de páginas de publicidad local para aumentar las ventas y en
este trimestre se pidieron páginas para la publicidad nacional. 

Solicitamos obreros de producción para evitar que las cuadrillas estuvieran
incompletas. 



RESULTADOS
Alcanzamos un precio de

acción de 10.41 quedando
en el noveno puesto de la

segunda decisión



DECISIÓN 3
Ordenamos materia prima para satisfacer las demandas del siguiente trimestre,
revisando el stock que había para el siguiente trimestre para que de esta forma
determináramos como distribuir las unidades en las demás áreas para así evitar
ventas perdidas y una sobreproducción. 

Checamos el número de vendedores con el que contábamos para distribuirlos en
todas las área, además solicitamos más vendedores para el siguiente trimestre.  

Solicitamos número de páginas de publicidad local para aumentar las ventas y en
este trimestre no se pidieron páginas para la publicidad nacional. 

Solicitamos obreros de producción para evitar que las cuadrillas estuvieran
incompletas. 



RESULTADOS
Alcanzamos un precio de

acción de 11.78 quedando
en el octavo puesto de la

tercera decisión



DECISIÓN 4
Ordenamos materia prima para satisfacer las demandas del siguiente trimestre,
revisando el stock que había para el siguiente trimestre para que de esta forma
determináramos como distribuir las unidades en las demás áreas para así evitar
ventas perdidas y una sobreproducción. 

Checamos el número de vendedores con el que contábamos para distribuirlos en
todas las área, además solicitamos más vendedores para el siguiente trimestre.  

Solicitamos número de páginas de publicidad local para aumentar las ventas y en
este trimestre se pidieron páginas para la publicidad nacional. 

Solicitamos obreros de producción para evitar que las cuadrillas estuvieran
incompletas. 



RESULTADOS
Alcanzamos un precio de

acción de 13.82 quedando
en el segundo puesto de la

cuarta decisión



DECISIÓN 5
Ordenamos materia prima para satisfacer las demandas del siguiente trimestre,
revisando el stock que había para el siguiente trimestre para que de esta forma
determináramos como distribuir las unidades en las demás áreas para así evitar
ventas perdidas y una sobreproducción. 

Checamos el número de vendedores con el que contábamos para distribuirlos en
todas las área, ya no solicitamos más vendedores para el siguiente trimestre.  

Solicitamos número de páginas de publicidad local para aumentar las ventas.

Solicitamos obreros de producción para evitar que las cuadrillas estuvieran
incompletas. 



RESULTADOS
Alcanzamos un precio de

acción de 16.24
manteniéndonos en el
segundo puesto de la

quinta decisión



DECISIÓN 6
Ordenamos materia prima para satisfacer las demandas del siguiente trimestre,
revisando el stock que había para el siguiente trimestre para que de esta forma
determináramos como distribuir las unidades en las demás áreas para así evitar
ventas perdidas y una sobreproducción. 

Checamos el número de vendedores con el que contábamos para distribuirlos en
todas las área. 

Solicitamos número de páginas de publicidad local para aumentar las ventas y
también ordenamos paginas para la publicidad nacional.

Solicitamos obreros de producción para evitar que las cuadrillas estuvieran
incompletas. 



RESULTADOS
Alcanzamos un precio de

acción de 18.57
manteniéndonos en el

segundo puesto de la sexta
decisión



DECISIÓN 7
Ordenamos materia prima para satisfacer las demandas del siguiente trimestre,
revisando el stock que había para el siguiente trimestre para que de esta forma
determináramos como distribuir las unidades en las demás áreas para así evitar
ventas perdidas y una sobreproducción. 

Mantuvimos el número de vendedores con el que contábamos.

Aumentamos el número de páginas de publicidad local para aumentar las ventas.

Solicitamos obreros de producción para evitar que las cuadrillas estuvieran
incompletas. 



RESULTADOS
Alcanzamos un precio de

acción de 21.16
manteniéndonos en el
segundo puesto de la

septima decisión



DECISIÓN 8
Ordenamos materia prima pero en menor cantidad ya que contábamos con la
suficiente para cubrir la demanda del siguiente trimestre. Y mandamos a producir
lo mínimo 

Mantuvimos el número de vendedores con el que contábamos.

Disminuimos el número de páginas de publicidad local para aumentar las ventas.

Solicitamos obreros de producción para evitar que las cuadrillas estuvieran
incompletas. 



RESULTADOS
Alcanzamos un precio de

acción de 22.79
manteniéndonos en el
segundo puesto de la

última decisión



RESULTADO FINAL 
Alcanzamos un precio de acción de 22.79 posicionándonos en

tercer lugar 


