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SOTO
192000
192000

96000
27635
68365

Produccion (Unidades)
Unid. Vends.(Unidades)
Inventario (Unidades)
Precio Final (5)

303

Precio Promocion ($)

cosoTans) | 153
costomentarios | o 1557
buicidad | 2500 180

244

24210

Fuerza de Ventas

Investig. de Mercado
Costo/Util Excepconal

Contri. Neta Marketing

Periodo

LAB

AG



RESULTADOS DECISION 1

COMO PRIMERA DECISION SE ESTIMO UN CRECIMIENTO CONSIDERABLE PARA
LA MARCA SOTO Y UNA CANTIDAD DE SOLO REDUCIDA. DIRIJIMOS A SOTO AL
SEGMENTO 4 DE FORMA ESTRATEGICA Y A SOLO DIRIGIJMOS AL SEGMENTO 1.

MARCAS SOTO SOLO |&D 0
Produccion (Unidades) 280000 1600 Fuerzade Ventas -3285
Unid Vends(Unidades) 266831 47825 Investig. de Mercado -137
Inventario (Unidades) 13169 22140 Costo/Util Excepconal 0
Precio Final (S) 550 420 Contri. Neta Marketing 46968
Precio Promocion () 343 256 Presupuesto Proximo Periodg 19418
Costo Trans($) 135 215
Ingresos 91416 12251
Costo Prods Vendidos 35940 10286
Costo Inventarios 204 548
Publicidad 3300 3000 UNIFRA;I%
Contri Bruta Marketing 51972 -1583 _— Ner X/
50389 Internacionalizate  {MAL:ETA(E




| MARCAS | SOTO | SOLO
Inventario (Unidades) | 0 0
Preciofinal ($) | 610 460

lgp 000000000 @ 1700
FuezadeVentas | 635
Costo/Util Excepconal | 0

PrecioPromocién($) | 380 280 . .
Presupuesto Préoximo Periodo 62000
Costo Trans. ($)

Costolnventarios | 0o 0
eiile




RESULTADOS DECISION 3

PARA ESTA DECISION MANTUVIMOS LOS SEGMENTOS RESPECTIVO EN CADA UNA DE LAS

MARCAS, A LOS QUE NOS ESTABAMOS DIRIGIENDO ANTERIOMENTE Y DECIDIMOS LANZAR
UN VODITE, YA QUE ESTE MERCADO NO TENIALA PARTICIPACION QUE SE LE DEBE DAR

MARCAS SOTO SOLO SOWI |&D -7400
Produccion (Unidades) 1058749 91220 320000| |Fuerzade Ventas -19680
Unid, Vends,(Unidades) 1058749 91220 101953( |Investig. de Mercado -148
Inventario (Unidades) 0 0o  218047| |costo/Util Excepconal 0
Precio Final ($) 700 520 440| |Contri. Neta Marketing 301780
Precio Promocion ($) 436 318 270| [presupuesto Préximo Periodo 113686
Costo Trans, (S) 112 211 131
Ingresos 461518 28971 27504
Costo Prods, Vendidos 118301 19220 13375
Costo Inventarios 0 0 3289
Publicidad 13000 12000 9800
Contri, Bruta Marketing 330217 -2249 1040 aening

329007 UNIFRANZ
— = RETO INTERRACTOgy
Internacionalizate  \W=EY.Ye




RESULTADOS DECISION 4

SE DECIDIO PRODCUIR UNA NUEVA MARCA Y ADENTRARNOS EN EL MERCADO DE
LOS VODITES, YA QUE IMPLEMENTAMOS ESTRATEGIAS DE POSICIONAMIENTO

AGRESIVO.
MARCAS SOTO SOLO SOWI VOGA 1&D ~4000
Produccién (Unidades) 1280000 192000 4000 208000 {-uerza de Ventas 334
: : Investig. de Mercado -430
Unid, Vends,(Unidades) 999413 192000 204647 157713 [costo/Util Excepconal 0
Inventario (Unidades) 280587 0 17400 50287 |Contri. Neta Marketing 344384
Precio Final (S) 775 550 450 700! |Presupuesto Proximo Periodo 128882
Precio Promocion ($) 484 334 276 420
Costo Trans,(S) 109 200 143 193
Ingresos 483513 64134 56512 66239
Costo Prods, Vendidos 109296 38446 29177 30415
Costo Inventarios 3529 0 285 1115
Publicidad 22000 20000 14000 10000 -
. . UNIFRANZ' @
Contri, Bruta Marketing 348688 5688 13049 24709 e e
INTERNACID
392134 Internacionalizate  \W:\=EYAYe:
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Produccidon (Unidades)
Unid, Vends,(Unidades)
Inventario (Unidades)
Precio Final ($)
Precio Promocion (9)
Costo Trans,(9S)
ngresos
Costo Prods, Vendidos
Costo Inventarios
Publicidad

ontri, Bruta Marketing
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2500
426.201,

8
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-4592
Investig, de Mercado -2

Costo/Util Excepconal
Contri, Neta Marketing

Presupuesto Proximo Periodo

53309
19519
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| MARCAS | SOTO | SO0 | SOWI | VOGA | iep 0 [ 2100
Produccion (Unidades) 128 224000
Unid Vends(Unidades) 963742 359742 320202 12250a] |Investigde Mercado |  -606
— —
Inventario (Unidades) 369318 40258 0| 119798 10149
Precio Final (3) 1050 650 520 930  10sofffr——— e e
- — Presupuesto Proximo Periodo 228802
Precio Promocién ($) | 656 3%  319] 558 630
Costo Trans($)

Costolnventarios | 61270 950 o 2784 5769
69?080

LABSAgG



RESULTADOS DECISION 7

HEMOS IMPLEMENTADO DIFERENTES ESTRATEGIAS PARA CADA MARCA, SE OBTUVO UN ANALISIS EN
LOS CANALES LO CUAL NOS LLEVO A TOMAR ESTRATEGIAS DETERMINADAS PARA CADA MARCA,
SIENDO AS|I QUE PERMITIO COMPRENDER DE MEJOR MANERA EL COMPORTAMIENTO DECADA MARCA

EN LOS CANALES Y SEGMENTOS DONDE SE ENCUENTRAN CON MAYOR PORCION.

VOGA

VONO

MARCAS SOTO S0OJO SOKE |&D
Produccion (Unidades) 627057 555852 840000 406040 168000 |Fuerzade Ventas -68989
Unid Vends(Unidades) 996375 596110 457221 525838 269496| |Investig de Mercado -298
Inventario (Unidades) 0 0 382779 0 0| [Costo/Util Excepconal
Precio Final (S) 1103 682 598 976 1103| |Contri Neta Marketing 835976
Precio Promocién (5) 689 417 367 586 662| |Presupuesto Proximo Periodo 299284
Costo Trans(S) 138 164 157 181 425
Ingresos 686505 248452 167932 307931 178352
Costo Prods Vendidos 137337 97747 71899 95322 114475
Costo Inventarios 0 0 8728 0 0
Publicidad 35400 33600 27000 26800 35600
Contri Bruta Marketing 513768 117104 60305 185809 28277 o,
505263 UNIFRANZ
- ~ RE0 INTERNACTON
Internacionalizate AG




Produccién (Unidades)
Unid Vends(Unidades)
Inventario (Unidades)

Precio Final (5)
Precio Promocion (S)

osto Trans(S)

Ingresos
Costo Prods Vendidos
Costo Inventarios

Publicidad
Contri Bruta Marketing
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282352 192787 125025 257698 70104
927965

FuezadevVentas | 94210
Investig de Mercado -87

Costo/Util Excepconal _
Contri Neta Marketing 833668
Presupuesto Proximo Periodo 298499
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SITUACION FINAL

SOTO Y SOJO TERMINARON SIENDO NUESTROS PRODUCTOS ESTRELLA SEGUIDO DE SOKE.
SE PUEDE VER QUE NUESTRAS PORCIONES DE VENTA ERAN LAS MAS COMPETITIVAS DEL MERCADO
POR QUE DEJAMOS ATRAS A LA COMPETENCIA.

Marcas Ventas en Unidades % Porcion (Unidades) Precio Detalle Ventasen$ % Porcion $ Venta

g = S S = Marca Afo de Lanzamiento Unidades Vendidas Publicidad Mo Aniniiads
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SITUACION INICIAL  SITUACION FINAL




SITUACION INICIAL  SITUACION FINAL

Contribucion Bruta de Marketing Contribucion Bruta de Marketing




SITUACION INICIAL  SITUACION FINAL

Porcion de Mercado (En Unidades)

Porcion de Mercado (En Unidades)




SITUACION FINAL

TODOS NUESTRAS MARCAS COMO LIDERES EN
SUS SEGMENTOS, POR TODAS TOMADAS

ANTERIORMENTE.

2 (2) 3(3) A 4@ 5(5)

1(1) e \c

A (SAKA) B (SATO) B C (SERI) D (SEFA) E (SEKE)
F (SICA) ¢ G (SIMO) H (SOTO) I (SOJO) J (SOKE)

K (SUXI) L (SUTE)




SITUACION FINAL

Resultados

Firma 1
Firma 2
Firma 3
Firmad 22719, 6 i C 930877. 8752617. 1408356. 2038488, 2874404, 3708132

Firma 5 19323. 53799. 115530. 179278. 283C 378509. 437473. 495644,




SITUACION FINAL

# | INDUSTRIAS | FIRMAS | Afio0 | Ano1 | Afo2 | Ano3 | Ano4 | AnoS | Ano6 | Ao/ | Ano8 GANADORES

CONCLUIMOS EL RETO CON UN
PRESUPUESTO DE 3708132

A



CONCLUCIONES

IMPLEMENTAR ESTRATEGIAS DIFERENTES, ARRIESCARSE AL MOMENTO DE TOMAR
DECISONES E IMPLEMENTAR LOS CONOCIMIENTO HASTA EL MOMENTO, NOS HAN
AYUDADO BASTANTE PARA CADA DECISION.

NOS HA LLEVADO A VER MUCHAS REALIDADES EL PARTICIPAR EN EL PRESENTE RETO

NOS ENOROGULLESE COMO EQUIPO HABER PARTICIPADO DEL CONCURSO
INTERNACIONAL Y MAS APUN HABER LLEGADO TAN LEJOS.




oﬂ\l\‘[RSIO&OQ
2
Z
UNIFRANZ
J
_.‘0
‘}r
/’m,w:r

Internacionalizate

Y




