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EVOLUCIÓN DEL ESTADO DE SITUACIÓN FINANCIERA

Patrimonio Pasivos Activos



NOTAS

Durante el concurso se evidenció:

•Los primeros 6 periodos, disminución de los activos.

•Disminución constante de los pasivos.

•Crecimiento constante del capital social.

Se decidió grupalmente no realizar inversiones en propiedad planta
equipo debido a no tener el flujo de caja suficiente para realizarlo.
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INGRESOS VS GASTOS

Ingresos Costos Precio de la Compañía por Acción
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NOTAS

Durante el transcurso del concurso, se intentó bajar los costos
administrativos, por ello en el periodo 12 y 13 se decidió no realizar
pagos de publicidad nacional. Lo anterior, conllevó a una disminución
de ventas.

Viendo la importancia del rubro, se reconsideró la estrategia en futuros
periodos.
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NOTAS

La gráfica anterior, refleja que se recibió la empresa con un precio de
mercado inferior al precio en libros de la compañía.

Al finalizar el concurso se logró que la empresa valiera en el mercado,
1,5 veces más que lo que se registró en libros.
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NOTAS

EL PER nos mostró, que se recibió la empresa con una inversión
irrecuperable. Durante el transcurso del concurso los inversionistas
esperaban un retorno de su inversión en 34 trimestres.
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NOTAS

Luego de cumplir con la regla básica del concurso, la cual era invertir en
propiedad planta y equipo, se evidenció que duplicamos la rentabilidad
sobre activos.
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NOTAS

Aunque nuestra estrategia estaba concentrada en la utilidad neta de la
compañía, luego de terminado el concurso, se evidenció la fuerte
relación entre el flujo de efectivo y el precio de la acción.
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NOTAS

Aunque nuestra estrategia estaba concentrada en la utilidad neta de la
compañía, luego de terminado el concurso, se evidenció la fuerte
relación entre el flujo de efectivo y el precio de la acción.
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