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Inicio y generalidades

El 23 de mayo de 2018, se da inicio oficial al reto por
parte de los jugadores ya inscritos, representando la
Firma 1 de la industria R120184.
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» Ambos productos representan dispositivos de sonido que se
van a comercializar en un mercado bastante competitivo y
diversificado.

CNM
Esperada
CNM Ano 8:
Actual
1’000,000 -
O 1'500,000
Ano O:
7365

El éxito es medido por la
Contribucion Neta de Marketing CNM
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Decision # 1

PPR: 115 PPR: 77
PPL: 1732 PPL: 2247
EE: 5 EE: 5
PAV: 286 PAV: 437
oP: -8,-17 op: 8,-8
FV1: 29
FV2: 33
PPR Planificaciéon de la produccién OP Objetivos perceptuales FV3: 29
PPL Presupuesto publicitario FV1: Fuerza de ventas canal 1
EE Estudios Publicitarios FV2: Fuerza de ventas canal 2

PAV Precio de venta detalle FV3: Fuerza de ventas canal 3
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Decision # 1

produccion y por ende los ingresos,
resultado de esto se obtuvo un
Incremento positivo.

Para esta decision se busco aumentar la \

Para tener un equilibrio entre
el aumento de produccion e
impacto en el mercado, se
aumento simultaneamente el
presupuesto publicitario

Se logré tener un cierre en la siendo una decision exitosa.

contribucion neta del marketing de
23337. J
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Decision # 2

PPR: 180 PPR: 122
PPL: 1825 PPL: 2345
EE: 5 EE: 5
PAV: 298 PAV: 442
OP: -8,-18 oP: 8,-9
FV1: 33
FV2: 33
PPR Planificaciéon de la produccién OP Objetivos perceptuales FV3: 31
PPL Presupuesto publicitario FV1: Fuerza de ventas canal 1
EE Estudios Publicitarios FV2: Fuerza de ventas canal 2

PAV Precio de venta detalle FV3: Fuerza de ventas canal 3
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Decision

De acuerdo al resultado obtenido en la
decision 1, se buscd incrementar los
ingresos por ventas para aumentar la
contribucion neta de marketing.

Con esta iniciativa se logré aumentar la
CNM con un resultado final de 56902,
aumentando el 143% respecto al ano
anterior adicional el presupuesto cerro con
en14112, siendo superior al ano superior.

# 2

\

Desde esta iniciativa se
aumento la fuerza de ventas
de cada canal, logrando tener
un desempeno parcialmente
positivo.

> 4
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Decision # 3

PPR: 255 PPR: 190
PPL: 1950 PPL: 2390
EE: 6 EE: 6
PAV: 340 PAV: 490
OP: -8,-18 oP: 8,-9
FV1: 36
FV2: 37
PPR Planificaciéon de la produccién OP Objetivos perceptuales FV3: 34
PPL Presupuesto publicitario FV1: Fuerza de ventas canal 1
EE Estudios Publicitarios FV2: Fuerza de ventas canal 2

PAV Precio de venta detalle FV3: Fuerza de ventas canal 3
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Decision

Al revisar el desempefio en el decision
anterior, se estudid la posibilidad de
continuar equilibrando la CNM de cada
producto, reiterando que al inicio la
diferencia de cada uno tanto SAKA como
SATO era considerable.

Finalmente la CNM del periodo aumento en
un cierre de 121996, aumentando en 284%
respecto al ano anterior adicional el
presupuesto cerrdo con un 26477, siendo
superior al ano superior.

Fundacién Universitaria del Area Andina

# 3

\

Se identifico que la produccion
en su totalidad fue vendida,
con lo cual el presupuesto
para el siguiente periodo
aumento a 26477

> 4
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Decision # 4

PPR: 300 PPR: 230
PPL: 2000 PPL: 2430
EE: 8 EE: 38
PAV: 360 PAV: 520
OP: -4,-12 op: 11,-3
FV1: 38
FV2: 39
PPR Planificaciéon de la produccién OP Objetivos perceptuales FV3: 35
PPL Presupuesto publicitario FV1: Fuerza de ventas canal 1
EE Estudios Publicitarios FV2: Fuerza de ventas canal 2

PAV Precio de venta detalle FV3: Fuerza de ventas canal 3



Decision

Luego de ver el desempeno y aumentos
considerables al momento de
incrementar la produccion, se busco no
invertir en I&D, con el finalidad de
conocer desde el ejercicio de explorar el
mercado, cual era la capacidad maxima
para poder mantener un MisMoO
producto en el mercado y pretender
generar utilidades.

# 4

A partir de esta decision
(mitad del ejercicio) se

continud Unicamente §

trabajando con los mismos
productos para conocer el
comportamiento del mismo.

De forma gratificante se
finalizo con una CNM de
218156
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Decision # 5

PPR: 585 PPR: 449
PPL: 3900 PPL: 4/39
EE: 6 EE: 6
PAV: 702 PAV: 1014
OP: -4,-12 op: 11,-3
FV1: 38
FV2: 39
PPR Planificaciéon de la produccién OP Objetivos perceptuales FV3: 35
PPL Presupuesto publicitario FV1: Fuerza de ventas canal 1
EE Estudios Publicitarios FV2: Fuerza de ventas canal 2

PAV Precio de venta detalle FV3: Fuerza de ventas canal 3
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Decision # 5

Continuando con la exploracion del mercado y

con la intencion de conocer hasta donde un

mismo producto puede mantenerse en el

mercado y demostrar buen desempeno se

incrementd considerablemente la produccion, e s
presupuesto publicitario y el valor de venta S€ decidio mantener una

final. nomina muy similar al periodo
anterior como fuerza de
ventas.

Grafiticamente se cerrd el periodo con una CNM
de 379640, la cual demostraba un crecimiento
muy bueno con los mismos productos iniciales,
se cierra con una presupuesto para el aho
siguiente de: 62766

> 4
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Decision # 6

PPR: 1170 PPR: 897
PPL: 7800 PPL: 9477
EE: 6 EE: ©
PAV: 1404 PAV: 2028
OP: -5,-13 op: 12,-4
FV1: 43
FV2: 45
PPR Planificaciéon de la produccién OP Objetivos perceptuales FV3: 40
PPL Presupuesto publicitario FV1: Fuerza de ventas canal 1
EE Estudios Publicitarios FV2: Fuerza de ventas canal 2

PAV Precio de venta detalle FV3: Fuerza de ventas canal 3
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Decision

El ejercicio en esta ocasion tuvo un
incremento considerable con el cual se
ratific0 que el mercado favorecia Ila
aceptacion de los productos desde cambios
considerables en precio y cantidad de
produccion.

Al revisar el desempeno de la firma en
relacion a la industria a la cual perteneceria,
desde esta decision se comenzo a tener el
mejor desempeno.

# 6

\

Se incremento la fuerza de
ventas con la finalidad de
acaparar la produccion con
que se contaba y se cerrd con
la CNM de 607462

> 4
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Decision # 7

PPR: 2278 PPR: 2092
PPL: 18190 PPL: 22100
EE: 6 EE: 6
PAV: 3274 PAV: 4729
OP: -5,-13 op: 12,-4
FV1: 49
FV2: 52
PPR Planificaciéon de la produccién OP Objetivos perceptuales FV3: 46
PPL Presupuesto publicitario FV1: Fuerza de ventas canal 1
EE Estudios Publicitarios FV2: Fuerza de ventas canal 2

PAV Precio de venta detalle FV3: Fuerza de ventas canal 3



SEGUNDO PUESTO - Reto Labsag Mayo 2018 gREﬂND'Ng ;iﬁﬁﬁg

Simulador: MARKESTRATED Fundacién Universitaria del Area Andina
[ Y 4
Decision # 7

Se identifico que los inventarios estaban
aumentando considerablemente, aun asi \
las ventas permitian aumentar la CNM y

utilidades.

Se decide mantener |Ia
planificacion de la produccion
y desde alli se aumenta el

Ect od , : valor del producto final para
Ste Periodo cerro con un prefsupuesc? lograr un incremento en Ia
para el siguiente periodo igual a: tabilidad
103908. Sin bien se aumentaba el Mentabiida

desempeno, este no fue el esperado y
se cerro con un la CNM igual a 881986 J
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Decision # 8

PPR: 8930 PPR: 7010
PPL: 27500 PPL: 36500
EE: 5 EE: S
PAV: 7530 PAV: 9980
OP: -5,-13 op: 12,-4
FV1: 43
FV2: 49
PPR Planificaciéon de la produccién OP Objetivos perceptuales FV3: 41
PPL Presupuesto publicitario FV1: Fuerza de ventas canal 1
EE Estudios Publicitarios FV2: Fuerza de ventas canal 2

PAV Precio de venta detalle FV3: Fuerza de ventas canal 3
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Decision
En la ultima decision tomada, desde la
iniciativa de conocer como este
producto mantenia una aceptacion en e
mercado, se identifico que ya se estaba

llegando al umbral permitido por e
mercado para estos productos.

Como resultado final, se cerrd con una
contribucion neta de 1'017,735, se logro
acceder al minimo permitido por el reto.

# 8

\

Se logrd6 conocer que
efectivamente es necesaria la
intervencion en I&D para
aumentar considerablemente
la CNM

> 4
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Cometario Final

= portipacii desde | Resultados finales

ejercicio académico favorecio s SAKA  SATO

que IOS eStUdianteS Produccion {(Unidades) 7144000, 5e08000.
Lnid. "."E'HI:IE_I:U['IiI:lEIdEE:I S1e%a4. 4805952,

adquirieran mas habilidades Inventario (Unidades) 9027664, 6612762,

desde los escenarios de Precio Final (3] 671. 342, |&D 0
mercados. Precio Promocion (3) 418. 248 Fuerza de Ventas 6779,
Costo Trans.(S) 52. 103. Investig. de Mercado -237.
Ingresos 215507, 283013 Costo/Util Excepconal 0.
Costo Prods. Wendidos 42428, 52414, : -
- Contri. Meta Marketing 135749,
Costo Inventarios TODDZ3. 97289. - — - -
Publicidad 27500, 26500, .Prespupuestn Proximo Periodo 53223, _
Contri. Bruta Marketing 455546, 96809,
142765,

(En miles de 5 excepto cuando se indigue)
(U} = Unidades
(S)=en 5
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CONTRIBUCION NETA DE MARKETING ACUM.

Resultados
1250000 5
® Firrna 1: 1 017 735 unidades
1000000 8
TEO000
-#- Firma 1
4= Firma 2
00000 -4+ Firma 3
<+ Firma 4
¥ Firma &
250000
0
280000
1 2 k! 4 5 g T g g
Feriodo
Firmas Penodo 1 Penodeo 2 Penodo 3 Penodo 4 Pernodo 5 Penodo & Penodo 7 Penodo 8 Penodo 9
Firma1 7365 23337. 36902, 121996, 2187156. 379640, BOV4E2. 881986 1017735 Con agrado Se pudo Ver’ que
Firma2 117700 42975, Q2752 17E30N. 2947130 404187 494638, 571394 B408ZT. I f t d . .
Firma3 9209. 13052. 16085, 19008. 17379, 13427. 7897, 459, -8814, a Irma represen a a InICIO
- - V4
Frma4 6128, 17850, 30349, 54606 86033 135308 205080, 278202 357951 en el 3er |ugar y finalizo en el

Firma s 5215. 27683, 91141, F73270. 943090 112581, 126876. 138488, 141196

1ler lugar en relacién a las
otras firmas.
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MIEMBRO DE LA RED

ILUMND

AREANDINA

rsitario del Area Andino
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