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ESTRATEGIA DECISION 1

Se repartieron paginas de publicidad de manera equitativa en area 2 y 3, priorizandd
una pagina mas de publicidad en el area 1 donde se observo mas unidades de
iInventario final.

El N°de vendedores de igual manera se priorizo el area 1 porque dicha area
presentaba mas unidades en inventario final.

Se incrementaron los precios de 40% a 4383.

Se ordenaron unidades transferidas de acuerdo a la demanda de cada area.

Se compro materia prima de 20000 unidades.

Se produjo 18000 unidades de acuerdo a la capacidad.

Se utilizo la estrategia de porcentaje de ganancia por dividendo (50%).

Se contratd mas obreros para aumentar la capacidad de produccion.
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ESTRATEGIA DECISION 2

Se repartieron paginas de publicidad de manera equitativa en area 2 y 3, priorizando
una pagina mas de publicidad en el area 1 donde se observo mas unidades de
inventario final.
El N°de vendedores de igual manera se priorizo el area 1 porque dicha area
presentaba mas unidades en inventario final.
Se mantuvieron los precios a 438$.
Se ordenaron unidades transferidas de acuerdo a la demanda de cada area.
Se compro materia prima de 20000 unidades.
Se produjo 18000 unidades de acuerdo a la capacidad.
Se utilizo la estrategia de porcentaje de ganancia por dividendo (50%).
e contrato mas obreros para aumentar la capacidad de produccion.
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ESTRATEGIA DECISION 3

« Se repartieron paginas de publicidad de manera equitativa en area 2 y 3, priorizando
una pagina mas de publicidad en el area 1 donde se observo mas unidades de
inventario final.

- EI N°de vendedores de igual manera se priorizo el area 1 porque dicha area
presentaba mas unidades en inventario final.

« Se redujeron los precios de 43% a 42%, para que sea mas competitivo y vender mas.

 Se ordenaron unidades transferidas de acuerdo a la demanda de cada area.

« Se compro materia prima de 20000 unidades.

 Se produjo 18000 unidades de acuerdo a la capacidad.

e utilizo la estrategia de porcentaje de ganancia por dividendo (50%).
contrato mas obreros para aumentar la capacidad de produccion.
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ESTRATEGIA DECISION 4

« Se repartieron paginas de publicidad de manera equitativa en todas las areas.
« Se anadio un N°de pagina de publicidad nacional.
 El N°de vendedores de igual manera se priorizo el area 1 y area 2 porque dicha areas
presentaban mas unidades en inventario final.
« Se aumentaron el N°de mejoras.
« Se mantuvieron los precios a 42%.
« Se ordenaron unidades transferidas de acuerdo a la demanda de cada area.
« Se compro materia prima de 20000 unidades.
 Se produjo 18000 unidades de acuerdo a la capacidad.
« Se utilizo la estrategia de porcentaje de ganancia por dividendo (50%).
e contrato mas obreros para aumentar la capacidad de produccion.
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ESTRATEGIA DECISION 5

Se repartieron paginas de publicidad de manera equitativa en todas las areas.
Se anadio mas N° de paginas de publicidad nacional.

El N°de vendedores se distribuyo de manera equitativa.

Se mantuvieron el N°de mejoras.

Se mantuvieron los precios a 4289.

Se ordenaron unidades transferidas de acuerdo a la demanda de cada area.
Se compro materia prima de 20000 unidades.

Se produjo 18000 unidades de acuerdo a la capacidad.

Se utilizo la estrategia de porcentaje de ganancia por dividendo (50%).

Se contratdo mas obreros para aumentar la capacidad de produccion.
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ESTRATEGIA DECISION 6

Se repartieron paginas de publicidad de manera equitativa en todas las areas.

Se quitaron los N° de paginas de publicidad nacional.

El N°de vendedores se distribuyo de manera equitativa.

Se disminuyeron el N°de mejoras.

Se mantuvieron los precios a 4289.

Se ordenaron unidades transferidas de acuerdo a la demanda de cada area.

Se compro materia prima de 20000 unidades.

Se produjo 18000 unidades de acuerdo a la capacidad.

Se utilizo la estrategia de porcentaje de ganancia por dividendo (50%).

Se redujo el N°de obreros contratados para el funcionamiento eficiente de la:
uadrillas.
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ESTRATEGIA DECISION 7

« Se repartieron paginas de publicidad de manera equitativa en todas las areas.

« Se incremento el N° de paginas de publicidad nacional.

 El N°de vendedores se distribuyo de manera equitativa.

« Se incremento el N°de mejoras.

« Se mantuvieron los precios a 42% en el area 1y 2, en el area 3 se aumento a 43$% por
la demanda.

« Se ordenaron unidades transferidas de acuerdo a la demanda de cada area.

« Se compro materia prima de 20000 unidades.

« Se produjo 18000 unidades de acuerdo a la capacidad.

« Se utilizo la estrategia de porcentaje de ganancia por dividendo (50%).
Semantuvo el N°de obreros.
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ESTRATEGIA DECISION 8

« Se repartieron paginas de publicidad de manera equitativa en todas las areas.
 Se mantuvo el N° de paginas de publicidad nacional.
 El N°de vendedores se distribuyo de manera equitativa.
« Se mantuvo el N°de mejoras.
« Se aumentaron los precios a 43%.
 Se ordenaron unidades transferidas de acuerdo a la demanda de cada area.
« Se compro materia prima de 20000 unidades.
« Se produjo 18000 unidades de acuerdo a la capacidad.
Se utilizo la estrategia de porcentaje de ganancia por dividendo (50%).

La




Salle

Universidad

Bolivia
PARTE 1

3 |0 Jio fflo s s s fll3 v
# de pagina de publicidad nacional AREA 1 AREA Z AREA 3 AREAT AREA 2 AREA 3 Mumero de mejoras al producto
7] Nimero de paginas de publicidad local (g Nimero de vendedores (@) (7] Precio (@)
PARTE 2
1 e | | 2000 || 9000 || 11000 || 11000 i i
# de vendedores # de vendedores AREA 1 AREA 2 AREA 3 Total transferidas AREA 1 AREA 2 AREA 3
contratados 6 despedidos e Unidades transferidas hacia 6 6 Unidades transferidas desde 6

20000 | \ | \ | o ] \
AREA 1 AREA 2 AREA 3 AREA 1 AREA 2 AREA 3 Pedido de préstamo a | Total pagado del préstamoa | % de ganancia por Dividendo por accion en
Material ordenado en unidades 6 Planta crdenadas/unidades construidas 6 corto plazo a corto plazo 6 dividendo a centavos 6

PARTE 4
18000 || I I I I I I | | | I
AREA 1 AREA 2 AREA 3 AREA 1 AREA 2 AREA 3 AREA 1 AREA 2 AREA 3 Depésitos en |  Retiro en A7l RS0 CONSATA
Obreros de produccion despedidos Dolares 6 Délares 6 Suspension de trabajadore

Produccion total en unidades a Obreros de produccion ordenados gy



La) < Salle

lllllll

_

=
| I

Firma 3 Q.76 10.00 10.30 12.28 13.35 13.66 15.74 18.25 18.23




La

MUCHAS \

GR
ACIAS!!

AN




	Slide 1
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4
	Slide 5
	Slide 6
	Slide 7
	Slide 8
	Slide 9
	Slide 10
	Slide 11
	Slide 12
	Slide 13
	Slide 14
	Slide 15
	Slide 16
	Slide 17
	Slide 18
	Slide 19
	Slide 20

