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NUESTRO EQUIPO



HERRAMIENTA



HERRAMIENTA

La produccion de las marcas fueron calculadas en 
base al crecimiento del PIB ademas de preveer el 

ajuste al 40% porque el manual indica que el 
simulador hace esta regulacion.

Los precios de los productos suben o bajan en 
base a la tasa inflacionaria

Se realizo una tabla con el presupuesto y los 
gastos a los que ira destinado el mismo



PRIMERA DECISIÓN 



DECISIÓN 1

Se ajustó la producción de SAKA a 176 mil unidades y de 
SATO a 69 mil, en base a las ventas pasadas.

Se incrementó el precio de venta de ambas marcas 
para mejorar el margen de ganancia:

Se aumentó el presupuesto publicitario: SAKA a 
$2.365 y SATO a $2.685mil

Se redistribuyó el número de vendedores entre los tres 
canales: 30, 15 y 35, para mejorar la cobertura y 

eficiencia en ventas.



SEGUNDA DECISIÓN 



DECISIÓN 2 
Se ajustó la producción de SAKA a 325 mil unidades y de 

SATO a 130 mil, en base a las ventas pasadas.

Se incrementó el precio de venta de ambas marcas 
para mejorar el margen de ganancia:

Se aumentó el presupuesto publicitario: SAKA a 
$2.570 y SATO a $2.965 mil

Se redistribuyó el número de vendedores entre los tres 
canales: 35, 20 y 40, para mejorar la cobertura y 

eficiencia en ventas.

• Se invirtió en un nuevo proyecto de I+D (PSADE), con 
un gasto de $1300 mil, para mejorar atributos 

específicos del producto.



TERCERA DECISIÓN 



DECISIÓN 3
Se ajustaron las cantidades para cada marca; se priorizó 

SADE con una producción estratégica y enfocada en calidad.

Se mantuvieron precios altos para reflejar valor y posicionar 
las marcas como productos de calidad, especialmente 

SADE.

Se destinó la mayor inversión a SADE para reforzar 
su posicionamiento en el mercado.

Se redistribuyó el número de vendedores entre los tres 
canales: 35, 20 y 40, para mejorar la cobertura y 

eficiencia en ventas.

Se invirtió en un nuevo proyecto de I+D (PSAED), con un 
gasto de $1300 mil, para mejorar atributos específicos del 

producto.



CUARTA DECISIÓN 



DECISIÓN 5

Revision del Área Investigación y Desarrollo

Aceptación de la marca en la industria de 
video VAED



QUINTA DECISIÓN 



DECISIÓN 6

Enfoque en las marcas producidas

Presupuesto destinado a publicidad y 
adquisición de fuerza de ventas



SEXTA DECISIÓN 



DECISIÓN 4
Ajustamos los niveles de producción según la demanda 
para evitar exceso de inventario.

Incrementamos los precios de venta para mejorar la 
rentabilidad manteniendo la competitividad.

Aumentamos significativamente el presupuesto en 
publicidad para reforzar el posicionamiento de todas las 
marcas, especialmente las nuevas.

Reforzamos los tres canales de venta con más vendedores 
para ampliar cobertura y mejorar atención al cliente.

Invertimos en el proyecto PVAED para mejorar atributos 
clave y diferenciarnos en el mercado, con un gasto de 
$7000 mil. 



SEPTIMA DECISIÓN 



DECISIÓN 7

Se ajustó la producción de SAKA a 760 mil unidades , 
SATO a 730 mil, SADE a 360 mil unidades, SAED a 940 mil 
unidades, VAED a 645 mil unidades en base a las ventas 

pasadas.

Se incrementó el precio de venta a las marcas para 
mejorar el margen de ganancia:

Se redistribuyó el número de vendedores entre los tres 
canales: 125, 120 y 125, para mejorar la cobertura y 

eficiencia en ventas.

Aumentamos significativamente el presupuesto en 
publicidad para reforzar el posicionamiento de todas las 
marcas, especialmente las nuevas.



OCTAVA DECISIÓN 



DECISIÓN 8
Se ajustó la producción de SAKA a 730 mil unidades , 

SATO a 475 mil, SADE a 250 mil unidades, SAED a 690 mil 
unidades, VAED a 340 mil unidades en base a las ventas 

pasadas.

Se incrementó el precio de venta a las marcas para 
mejorar el margen de ganancia:

Se redistribuyó el número de vendedores entre los tres 
canales: 115, 110 y 115, para mejorar la cobertura y 

eficiencia en ventas.

Aumentamos significativamente el presupuesto en 
publicidad para reforzar el posicionamiento de todas las 
marcas, especialmente las nuevas.



Posición Final en Nuestra Industria

Quedando en segundo lugar a nivel internacional

Gracias por su atención
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