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HERRAMIENTA

PRONOSTICO DE PRODUCCION

Crecimiento de PNB esti. 7%| SAKA 047224| 58552968 545153,68 40% 763215
Crecimiento de PNB esti. 7%| SATO 473496 506640,72| 506640,72 40% 709297
Crecimiento de PNB esti. 7%| SADE 204131| 218420,17| 217832,17 40% 304965
Crecimiento de PNB esti. 7% SAED 612225| 655080,75| 655080,75 40% 917113
Crecimiento de PNB esti. 7%| VAED 408000 436560 436560 40% 611184
PRONOSTICO DE PRECIO DE VENTA ANO 2
Tasa deinflacion este 13% SAKA 17 810,21 920
Tasa de inflacion este 13%| SATO 897 1013,61 1170
Tasa de inflacion este 13%| SADE 1856 2097,28 2610
Tasa de inflacion este 13%| SAED 966 1091,58 1280
Tasa deinflacion este 13%| VAED 1492 1685,96 2080
CANAL1 CANAL 2 CANAL3 TOTAL
115 110 115 340
125 120 125 370
30

FUERZA DE VENTAS Precio cant. P. total
V. CONTINUADOR 49.700 370 18.389.000
V. DESPEDIDO 11.800 -
V. NUEVO 6.700 30 201.000




HERRAMIENTA

La produccion de las marcas fueron calculadas en
base al crecimiento del PIB ademas de preveer el
ajuste al 40% porque el manual indica que el
simulador hace esta regulacion.

Los precios de los productos suben o bajan en
base a la tasa inflacionaria

@ Se realizo una tabla con el presupuesto y los
e gastos a los que ira destinado el mismo

PRESUPUESTO. $306.981.000
PUBLICIDAD $288.418.000,00
SAKA $57.530.000,00
SATO $57.607.000,00
SADE $57.671.000,00
SAED $57.510.000,00
VAED $58.100.000,00
1&D

FUERZA DE VENTAS $18.590.000,00
V. CONTINUADOR $18.389.000,00
V. DESPEDIDO $0,00
V. NUEVO $201.000,00
INV. DE MERCADO $0,00
INV. TOTAL $307.008.000,00
SOBRANTE -$27.000,00




PRIMERA DECISION

DECISIONES DE MARKETING

Mombre de Marcas i) | Nombre del Proyecto de I&D {Madificacidn o Introduccin) g | Planificacidn de la Produccion (En miles de Unidades) i) | Presupuesto Publicitario (En miles de 5) i | % de Estudios Publicitarios ) | Precio Aconsejado de Venta al Detalle (En 5)@g) | Objetivos Perceptuales de -20 a +20 ig

SAKA 176 2365 410 w "
SATO 69 2685 720 W W
W W
W W
W W

FUERZA DE VENTAS 7

Canales de Distribucion: 1 2 3
Mumero de vendedores | 30 | | 15 | | 35 |
Mombre del Proyecto Atributos g
(Mo debe comtener el nombre | Gastos (en miles de 5) {g)
de una marca existente) {g) 1 2 3 4 3 il

ESTUDIOS DE MERCADO ?




DECISION 1

m e i
Se ajusto la produccion de SAKA a 176 mil unidades y de FI"ITIHE Anl] u Am 1

SATO a 69 mil, en base a las ventas pasadas.

O

Firma 1 T1642.

Se incrementod el precio de venta de ambas marcas
para mejorar el margen de ganancia:

Se aumento el presupuesto publicitario: SAKA a
$2.365 y SATO a $2.685mil

Se redistribuyo el nUmero de vendedores entre los tres
canales: 30, 15 y 35, para mejorar la cobertura y
eficiencia en ventas.

OO




SEGUNDA DECISION

~FECHA EN QUE SE ENVIO EsTA DECISION 17/06/2025 20:34:04

- _'.-'

DECISIONES DE MARKETING

Mombre del Proyecto de I&D (Modificacion o Introduccicn) g

Planificacion de la Produccidn (En millas de Unidades) ig)

Presupuesto Publicitario (En millas de 5) ig)

% de Estudios Publicitarios g

Pracio Aconsejado de Venta al Detalle (En S) i)

Objetivos Perceptuales de -20 a+20 i)

325

2570

440

-8 w ||| -G

130

2965

17 w || -4

FUERZA DE VENTAS 7

Canales de Distribucion:

Mumero de vendedaones:

IDENTIFICACION
(Mo debe contener el nombre | Gastos (en millas de 5) @
de una marca existente) i 1 2 3 4 3 f
PSADE 1300 12 5 48 28 68 335

ESTUDIOS DE MERCADO 7

1

12

14




DECISION 2

Se ajusto la produccion de SAKA a 325 mil unidades y de

SATO a 130 mil, en base a las ventas pasadas. - -

Se incremento el precio de venta de ambas marcas
LA

para mejorar el margen de ganancia: Firma 1 1642. 23388. 8/455.
Se aumento el presupuesto publicitario: SAKA a Firma 2 3704 12199 37347

$2.570 y SATO a $2.965 mil

Firma 3 /769/7. 2/7083. 68//1.
Firma 4 3290. 1872. 149,

Se redistribuyo el nimero de vendedores entre los tres
canales: 35, 20 y 40, para mejorar la cobertura y
eficiencia en ventas.

© « Se invirtié en un nuevo proyecto de 1+D (PSADE), con Firma 5 2396. 3559. 6722
e un gasto de $1300 mil, para mejorar atributos
especificos del producto.




TERCERA DECISION

SE ENVIO ESTA DECISION 18/06/2025 10:57:39

DECISIONES DE MARKETING

SnECISION 3

Nombre del Froyects de 16D (Modificacion o Introduccicn) @)

Planificacion de la Produccién (En millas de Unidades) ig)

Presupuesto Publicitario (En millas de 5) ig)

% de Estudios Publicitarios i)

Pracio Aconssjado de Venta al Detalle (En S) i)

Objetives Perceptuales de -20 a +20 i)

200

6353

289

-6

b

-4

300

200

19

b

-3

180

1360

10

Canales de Distribucion:

Mumero de vendedaornes:

FUERZA DE VENTAS *

IDENTIFICACION
MHombre del Proyecto A'r.ril:n.rtmﬂ
{Nao debe contener &l nombre | Gastos (en millas de 5) )
de una marca E:u'ateme}ﬂ 2 4
PSAED 1300 12 70 32 29 190

ESTUDIOS DE MERCADO 7




DECISION 3

Se ajustaron las cantidades para cada marca; se priorizo
ad»” SADE con una produccion estratégica y enfocada en calidad.

Se mantuvieron precios altos para reflejar valor y posicionar Ano0 Ano1l Ano2 Ano3
4

las marcas como produc;:;:e calidad, especialmente Firma 1 1642 23388 87455 234365
I A7
Se destiné la mayor inversién a SADE para reforzar Firma 2 5/04. 12199. 3/34/7. 72760,
su posicionamiento en el mercado. Firma3 /769/7. 27083. 68/71. 126944.
@ Se redistribuyo el nUmero de vendedores entre los tres Firmad4 3290. 1872. 149. 2342
e canales: 35, 20 y 40, para mejorar la cobertura y _
Firma > 2396. 3559. 6722. 10200.

eficiencia en ventas.

Se invirtié en un nuevo proyecto de 1+D (PSAED), con un

gasto de $1300 mil, para mejorar atributos especificos del
producto.




CUARTA DECISION

N QUE SE ENVIO ESTA DECISION 19/06/2025 20:43:58

~~mpusTria: RET_012025_02NL

DECISIONES DE MARKETING

Nombre de marcas () | Nombire del Proyecto de IBD (Modificacion o Introduccidn) i) | Planificacion de la Produccidn (En millas de Unidades) i) | Presupuesto Publicitario (En millas de S) ) | % de Estudios Publicitarios i) | Precio Aconsejado de Venta al Detalle (En S) i) | Objetivos Perceptuales de -20 a +20 @)

SAKA

Canales de Distribucicn

240

200

Mumera de vendedonas 65

Hombre del Proyecto
(Mo debe contener el nombre | Gastos (en millas de 5) ﬂ
de una marca existente)

11100

10521

11009

11875

FUERZA DE VENTAS 7

IDENTIFICACION

PVAED 7000

-d

ESTUDIOS DE MERCADO ?

L

1

289

4

W

4

200

19

W

1360

1400

14




DECISION 5

@ Revision del Area Investigacion y Desarrollo
e Marcas: PVAED

Inversion Acumulada 7000000.

@ Aceptacion de la marca en la industria de
e video VAED Proyecto Exitoso

Firmas Afo0 Afo1 Afo2 Ano3 Ano4 AfoS5S
Firma 1 A2, 23388. 87455, 234365. 499040. |

Firma 2 370 2199, 37347, 72765, 176769, 3303

e T F R W i r f N & P o F

Firma 3 7697. 27083. 68771. 126944. 194183. 26;

Firma 4 32

Firma 2 2396. 333€ 722, 10200.




QUINTA DECISION

DECISIONES DE MARKETING

NMombre de Marcas Nombre del Proyecto de 1&D Planificacion de la Produccion (En Presupuesto Publicitario (En % de Estudios Precio Aconsejado de Venta al

- P
& (Modificacion o Introduccion) ) miles de Unidades) @) miles de $) @) Publicitarios (g} Detalle (En $) &) SIETER IR R LD 0 D

{SAKA : : : {559 ‘13n22 {?5& {9

{SATU : : : {499

‘182n2 {94& {19

{SAED : : : :339 ‘13n51 {112&

| | | 4
| | | q
N ﬁ fes | T o I O I D I Y ETR
| | e q
| | | q

{vAED : : : {199 ‘19¢5n {18&& {19

FUERZA DE VENTAS ?

Canales de Distribucion:

N |j mero |:j 2 Van d ed ores:




DECISION 6

Firmas Ano0 Afo1 Aho2 Ano3 Ano4 Afo5 Afo6

Firma 1 73388. 87455. 234365. 499040. 878859. 1429927.

@ Enfoque en las marcas producidas

Firma 2 37347, 72763, 176769, 339318, 311030,
< irma 3 27083. 68771. 126044, 194183. 262406. 332873.
[0 Presupuesto destinado a publicidad y T SIS e TR uLEE 2P L -

adquisicién de fuerza de ventas Firma 4 3200. 1872. 149, -2342. -6055. -11657. -19917.

6722, 10200, 13972, 16422, 16889,

MARCAS SAKA  SATO SADE SAED  VAED
Publicidad 209020, 26202, 255320. 25880. 26900,

Fuerza de Ventas 100




SEXTA DECISION

DECISIONES DE MARKETING

Mombre de Marcas Mombre del Proyecto de 1&D Planificacion de la Produccion (En Presupuesto Publicitario (En % de Estudios Precio Aconsejado de Venta al

& (Modificacién o Introduccién) ) miles de Unidades) {g) miles de $) @) Publicitarios (g} Detalle (En $) @) B

{SAKA : : : {5?9 {2555& {?Qﬂ {9

{SATG : : : {34& {zﬁzmz

{1ﬂnﬂ

{19

{SAED : : : {559 {2533& {11

;\ :\
sa0 o 0 | 26202 |
{SADE : : : {159 } {2555& }

} } {1135

| |

| | q
| | q
\ \zzaz \ {12 ll] v\
| | q
| | q

{vAED : : : {129 {zﬁgmm {1935 {1&

FUERZA DE VENTAS ?

Canales de Distribucion:

Numero de vendedores: || 700 ‘ ‘95




DECISION 4

@ Ajustamos los niveles de produccion segun la demanda
ads para evitar exceso de inventario.

Incrementamos los precios de venta para mejorar la Firmas Afo0 Afo1 AfRo?2 Ao 3
Fimas ot

rentabilidad manteniendo la competitividad.
P Firma 1 1642. 23388. 8/7455. 234365. 499040.

Aumentamos significativamente el presupuesto en Firma 2 3704. 12199 37347. 72765. 176769
o o o [ ] (] I
2V publicidad para reforzar el posicionamiento de todas las Firma 3 7607 27083 68771 126944 194183

marcas, especialmente las nuevas.
Firma4 3290. 1872. 149. -2342. -6055.

Reforzamos los tres canales de venta con mas vendedores Firma5 2396. 3559. 6722. 10200. 13972.
para ampliar cobertura y mejorar atencion al cliente.

Invertimos en el proyecto PVAED para mejorar atributos
s clave y diferenciarnos en el mercado, con un gasto de

$7000 mil.




SEPTIMA DECISION

DECISIONES DE MARKETING

Mombre de marcas ) | Nombre del Proyecto de IRD (Madificacidn o Introduccidn) i) | Planificacion de la Produccion (En millas de Unidades) fg)) | Presupuesto Publicitario (En millas de $) g | % de Estudios Publicitarios {g)) | Precio Aconsejado de Venta al Detalle (En 5)fg) |  Objetivos Perceptuales de -20 a +20 ig)

SAKA 730 36870 a875 9 v |5 L
SATO 475 37650 1110 19 w ||| 10 L
SADE 230 36832 2480 13 vl 14 L
SAED 690 36900 1225 12 v | 12 "
VAED 340 38131 2045 1A w || 12 L

FUERZA DE VENTAS 7

Canales de Distribucion: 1 2 3
Mimero de vendedores | 115 | | 110 | | 115 |
IDENTIFICACION
Mombre del Proyecto Atributos i)
{Mo debe contener el nombre | Gastos (en millas de 5 ﬂ
de una marca existente) 1 2 3 4 2 ]

ESTUDIOS DE MERCADO ?

I 2 3 4 3 i 7 E 9 10 11 12 13 14




DECISION 7

Se ajusto la produccion de SAKA a 760 mil unidades,
ahs SATO a 730 mil, SADE a 360 mil unidades, SAED a 940 mil

unidades, VAED a 645 mil unidades en base a las ventas
Firmas Afo0 Afo1 Afo2

pasadas.
Firma 1 1642. 23388. 87455,

Firma 2 3704. 12199. 37347.

© Se incremento el precio de venta a las marcas para o a 7607 27083 68771
e mejorar el margen de ganancia: Firma 4 3290. 1872. 149,
Firma 5 2396. 3559. 6722

Aumentamos significativamente el presupuesto en

publicidad para reforzar el posicionamiento de todas las
marcas, especialmente las nuevas.

2
Se redistribuy6 el nUmero de vendedores entre los tres

canales: 125, 120 y 125, para mejorar la cobertura y
eficiencia en ventas.

2

'2765. 176769. 339318.
126944. 194183. 262406.
-2342. -6055. -11657.

10200. 13972. 16422,

Ano 6

. 1429927.

511050.
332873.
-19917.

16889.

Afio 7
2288548,
612715.
391438.
-31784.

14018.




OCTAVA DECISION

DECISIOMES DE MARKETING

Mombre de marcas i) | Nombre del Proyecto de IRD (Maodificacion o Introduccicn) i@ | Planificacion de la Produccion (En millas de Unidades) i) | Presupuesto Publicitario (En millas de 5) i) | % de Estudios Publicitarios i) | Precio Aconssjado de Venta al Detalle (En S)#g) |  Objetivos Perceptuales de -20 a+20 ig)

SAKA 7e0 27550 9235 10 w7 v
SATO 730 27611 1170 19 w13 v
SADE 360 57681 2610 14 w | 15 W
SAED 540 27616 12380 13 w13 W
VAED 643 28110 2080 12 w | 13 W

FUERZA DE VENTAS ?

Canales de Distribucion: 1 2 3
Mumero de vendedores: | | 125 | | 120 | | 125
IDENTIFICACION
Mombre del Proyecto P.tril:lutmﬂ
(Mo debe contener el nombre | Gastos (en millas de §) ﬂ
de una marca existente) i 1 2 3 4 3 f

ESTUDIOS DE MERCADO 7

void(0)




DECISION 8

Se ajusto la produccion de SAKA a 730 mil unidades,
ahs SATO a 475 mil, SADE a 250 mil unidades, SAED a 690 mil
unidades, VAED a 340 mil unidades en base a las ventas

Firmas Ano0 Afo1 Afo2 Ano3 Anod4 Afo5 Afob Ano 7 Afo 8

pasadas. — T ——— . —

Firma 1 1642. 23388. 87455. 234365. 499040. 878859. 1429927. 2288548, :
Firma 2 3704. 12199. 37347. 72765. 176769. 339318. 511050. 612715.
Se incremento el precio de venta a las marcas para Firma3 7697. 27083. 68771. 126944, 194183. 262406. 332873. 391438.
mejorar el margen de ganancia: Firma 4 3290. 1872. 149. -2342. -6055. -11657. -19917. -31784.

Firma 5 2396. 3559. 6722, 10200. 13972. 16422. 16889. 14018.

Aumentamos significativamente el presupuesto en
publicidad para reforzar el posicionamiento de todas las
marcas, especialmente las nuevas.

2
2

Se redistribuyo el nUmero de vendedores entre los tres
canales: 115, 110 y 115, para mejorar la cobertura y
eficiencia en ventas.



4000000

3000000

2000000

1000000

-1000000

Posicion Final en Nuestra Industria

Resultados

&

Firma 1: 3 643 079 USD

Firma 1
- Firma 2
Firma 3
Firma 4
Firma 5

Quedando en segundo lugar a nivel internacional

Gracias por su atencion
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