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Donde hay una empresa de éxito, alguien tomo alguna 
vez una decisión valiente (Peter Drucker)    

EL RETO LABSAG

Para nosotras, como estudiantes, esta
competencia fue una experiencia satisfactoria y
gratificante, ya que pusimos en práctica los
conocimientos aprendidos en la Universidad
Señor de Sipán.

A pesar de actuar en una economía simulada
(pero que está muy cerca de la realidad), quedó
demostrada la importancia de saber tomar
decisiones; más aun cuando éstas tienen que ver
con las personas, sus gustos, preferencias, y
demás elementos que se deben tener presentes al
tratar de satisfacer las necesidades del mercado.
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METODOLOGIA  APLICADA

Las reuniones las realizábamos después de culminar

con nuestros horarios académicos.

En estas reuniones, realizadas en el transcurso de

dos intensas semanas; discutíamos las decisiones que

íbamos a tomar a partir de los resultados obtenidos en

cada periodo.
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PERIODO 0

Nos tocó trabajar con
las marcas SUXI y
SUTE de la firma 5.

La Contribución Neta
de Marketing inicial
fue de $ 9´898,000; y
nuestro Presupuesto
para el siguiente año
fue de $ 7´000,000
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PERIODO 1

En el primer año vendimos

todas las unidades de SUTE,

quedándonos con un pequeño

inventario de SUXI.

Decidimos crear nuevos

productos tanto para el

mercado Sonite como Vodite.

Los precios fueron ajustados

con el objetivo de que

generen la mayor

contribución posible por

marca.
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PERIODO 2

Si bien SICA quedó con un

inventario de 4,077

unidades; SIMO pudo

vender todas sus unidades

gracias al incremento de la

publicidad.

Aumentamos los precios de

SICA y SIMO $ 333 y $ 746

respectivamente.

Con estas decisiones

obtuvimos una contribución

Neta de $ 125,798.
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PERIODO 3

En este periodo se vendieron

todas las unidades de SUTE y

SUXI.

También se lanzaron al

mercado los nuevos productos

SUXU, SURI y VUDA.

SURI vendió todas sus

unidades, mientras que SUXU

y VUDA se quedaron con un

inventario de 4,832 y 55,518

unidades respectivamente.
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PERIODO 4

SUTE y SUXI siguen

vendiéndose bien en este

período; lo que no sucede

con SUXU, SURI y

VUDA
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PERIODO 
5

Para este periodo

pudimos observar que el

panorama cambió. Ahora

el incremento de las

ventas de SUTE y

VUDA disminuyeron y

mas bien SUXI y SUXU

vendieron todas sus

unidades. Los productos

se están consolidando.
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PERIODO 
6

En este periodo el único

producto que vendió todas sus

unidades fue SUXU.

SUXI, SUTE, SURI y VUDA

se quedaron con inventario.

Es preocupante que VUDA se

esté quedando con el mayor

inventario en almacén.

No obstante lo anterior, la

Contribución Neta de $

219,551 nos permitió

mantener el 2° lugar.
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PERIODO 
7

Los resultados del periodo 7 no

son muy alentadores ya que

nos quedamos con inventarios

en todos nuestros productos.

A partir de este periodo, el

Gobierno decretó que los

precios no podían aumentar

más del 5%.

Es notoria la disminución de la

tendencia en el incremento de

nuestras ventas.
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PERIODO 
8

De todos nuestros productos, el

único que vendió todas sus

unidades fue SUXU. Asimismo

SUTE se quedó con la mayor

cantidad de inventarios.

Decidimos no seguir aumentando

el precio de VUDA para tratar de

que el mercado reaccione.
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PERIODO 
9

A partir de este periodo
orientamos nuestros
productos a otros mercados
logrando que SURI y VUDA
incrementen sus ventas,
vendiendo toda su
producción

SUXI, SUTE y SUXU todavía
no encontraron un mercado
en el cual consolidarse.

USS



Donde hay una empresa de éxito, alguien tomo alguna 
vez una decisión valiente (Peter Drucker)    

PERIODO 
10

Este era un periodo

decisivo. Se trató de

producir al máximo para

copar el mercado; pero sin

excederse ya que los

inventarios podían resultar

en una disminución de

nuestras ganancias.

La combinación de precios,

y posicionamiento produjo

la mayor contribución neta

que habíamos obtenido

hasta el momento: $ 639,

936.
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COMPORTAMIENTO DE LA CONTRIBUCION MARGINAL 
DENTRO DEL RANKING
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CONCLUSIONES

El haber participado en esta competencia ha
incrementado nuestra capacidad de análisis
de mercados, canales, precios y
consumidores; y nos ha dado la oportunidad
de experimentar las diferentes estrategias de
mercadotecnia.

El simulador MARKESTRATED nos ha
servido como plataforma para ganar la
experiencia que se requiere para tomar
decisiones en los negocios sin tener que
poner en riesgo una empresa real.
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GRAFICA DEL COMPORTAMIENTO 
DE LA FIRMA 5
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RESULTADO FINAL
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