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Para nosotras, como estudiantes, esta
competencia fue una experiencia satisfactoria y
gratificante, ya que pusimos en practica los
conocimientos aprendidos en la Universidad
Senor de Sipan.

A pesar de actuar en una economia simulada

EL RETO LABSAG

pero que esta muy cerca de la realidad), quedo
emostrada la iImportancia de saber tomar

C

con las personas, sus gustos, preferencias, y
demas elementos que se deben tener presentes al
tratar de satisfacer las necesidades del mercado.

ecisiones; mas aun cuando éstas tienen que ver

Doride hay una empréesa ae éxite, alguien tomo alguna
vez una decision valiente (Peter Drucker)




METODOLOGIA APLICADA [Cial

> Las reuniones las realizabamos después de culminar
con nuestros horarios academicos.

»En estas reuniones, realizadas en el transcurso de
dos intensas semanas; discutiamos las decisiones que
ibamos a tomar a partir de los resultados obtenidos en
cada periodo. |

Donae hay una empresa de éxite, alguien tomoalguna
vez una decision valiente (Peter Drucker)
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Donae hay una empresa de éxite, alguien tomoalguna
vez una decision valiente (Peter Drucker)
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PERIODO 1

dl primer afio vendimos
g las unidades de SUTE,

NUEVOS

para el
1do Sonite como Vodite.

(EN MILES DE $ EXCEPTO CUANDO SE INDIQUE)
(U)=UNIDADES
(S)=EN $

SUTE
21716

Marcas
Produccion (U)

Unidades Vendidas (U) 36414 21716
Inventario (U) 212 0
Precio Final (3) $279 $583
Precio Promedio ($) $171 $363
Costo de Transferencia ($) $85 $156

Ingresos $78,3803

objetivo de que
la mayor
posible  por

Costo de Productos Vendidos $3,107 $33975
Costo de Inventario $ 208 $0
Publicidad $305 $294
Contribucion Bruta de

Marketing $2611 $44 535

Donae hay una empresa de éxite, alguien tomoalguna

vez una decision valiente (Peter Drucker)




PERIODO 2

- - i Marcas SICA SIMO
[ () $| bie _SICA quedo con un o . ) 28,00 108507
inventdrio de 4,077
unidades; SIMO  pudo  Unidades Vendidas (U) 45,923 398 502
vender§ todas sus unidades  jnyentario (U) 4077 0

Precio Final ($) 333 746

publicidad
Precio Promedio ($) 204 465
Aumerjtamos los precios de Costo de Transferencia (§) 81 142
() SICAY SIMO $ 333y $ 746 Ingresos 9374 185 330
respectivamente. _
Costo de Productos Vendidos 4002 56,617
con estas decisiones Costo de Inventario 41 0
. . -, Publicidad 4124 4123
) obtuvilnos una contribucion
Neta dé $ 125.798 Contribucion Bruta de Marketing 1,208 124590 125,798

Donae hay una empresa de éxite, alguien tomoalguna
vez una decision valiente (Peter Drucker)
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{-RESULTADOS GENERALES ,
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SUXI. | SFENS
) También se Ianzaron al e _ . '
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Donae hay una empresa de éxite, alguien tomoalguna
vez una decision valiente (Peter Drucker)
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(ENMALES DE § EXCEPTO CUANDO SE INDIQUE)

i UFUNDADES
) SUTE y SUXI siguen ES;EUNS
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pefiodo; lo que no sucede m S
SUXU, SURI 'y Pl o5

Donae hay una empresa de éxite, alguien tomoalguna
vez una decision valiente (Peter Druicker)




1-RESULTADOS GENERALES 1
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Donae hay una empresa de éxite, alguien tomoalguna
vez una decision valiente (Peter Drucker)




PERIODO
6

gste  periodo el Unico
produgto que vendio todas sus  ENMLESDE S BXCERTO CUAND0 S NDALE)
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vez una decision valiente (Peter Drucker)




PERIODO
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1 -RESULTADOS GENERALES

@) Los résultados del periodo 7 N0 g s seveeomnmonse ioae
son rpuy alentadores ya queé y=ppues

nos gliedamos con inventarios (=S
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Donae hay una empresa de éxite, alguien tomoalguna
vez una decision valiente (Peter Drucker)




PERIODO
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Donae hay una empresa de éxite, alguien tomoalguna
vez una decision valiente (Peter Drucker)




PERIODO
9

A paftir de este periodo  1-RESULTADOS GENERALES
&) orienmos NUESTEOS oyt 0 S EXCEPTO N0 SE NOLE

productos a otros mercados UFUNDADES
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Prodicoon U] MK B0 W

Donae hay una empresa de éxite, alguien tomoalguna
vez una decision valiente (Peter Drucker)
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{-RESULTADOS GENERALES
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Donae hay una empresa de éxite, alguien tomoalguna
vez una decision valiente (Peter Drucker)
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Donae hay una empresa de éxite, alguien tomo alguina

vez una aecision valiente (Peter Drucker)




CONCLUSIONES

El haber participado en esta competencia ha
Incrementado nuestra capacidad de analisis
de  mercados, canales, precios

consumidores; y nos ha dado la oportunidad
de experimentar las diferentes estrateglas de
mercadotecnia.

El simulador MARKESTRATED nos ha
servido como plataforma para ganar la
experiencia que se requiere para tomar
decisiones en los negocios sin tener que
poner en riesgo una empresa real.

Donae hay una empresa de éxite, alguien tomoalguna
vez una decision valiente (Peter Drucker)




AGRADECIMIENT
O

Agradecemos a Michelsen LASBAG Ltd. por realizar estos
concursos que permiten a estudiantes de diferentes carreras
profesionales  participar, ~ desarrollar 'y  compartir
conocimientos y habilidades.

Agradecemos a la Universidad Sefior de Sipan por
brindarnos la oportunidad de representarla
Internacionalmente en esta clase de competencias que nos
ayudan a crecer personal y profesionalmente.

Agradecemos de manera especial a nuestro asesor, el MA.
Luis Fernando Balarezo Jaime, por ayudarnos a obtener este
reconocimiento internacional.

Donae hay una empresa de éxite, alguien tomoalguna
vez una decision valiente (Peter Drucker)



GRAFICA DEL COMPORTAMIENTO
DE LA FIRMA 5

Contribucion Neta de Marketing Acum. - MARKESTRATed

2500000,. - 2500000,
2000000,. + T 2000000,
1500000, 1 1 1500000,
(=]
S 1000000,. 1 T 1000000,
~ 500000, 1 1 500000,
-500000,, i S e e -500000,,
2 s W A B, S0 o R R U IR R
Periodo
== Fima 1 =¥ Fima 2 == Firma 3 Firma 4 == Firma 5

Donae hay una empresa de éxite, alguien tomoalguna
vez una decision valiente (Peter Drucker)




RESULTADO FINAL

1350616 || 1685044 | 19305212 | 2331288

Fima 1 19 T4%3 2083

Fima 2 9503 Pkt el wi 143 || 2862 || 2958% wm o 7225 T3.700

Fimad | nay 3175 TeE R | 358 || 42T | BT | RN | LM | 1586 | 106154

Fimad | 1 2183 e B9 DL 42903 LIRIH 47 e 21160 -H1.269

Fima 5 : : 674910 | M09 | BM4E | QBRI | 083478 || 1280744 | 1508884 | ATETO09 | 2140252

Donae hay una empresa de éxite, alguien tomoalguna
vez una decision valiente (Peter Drucker)




Cabrera Contreras Mlayra Roxana
Ramirez Reque Issis Madeleine
Tuesta Mlonteza Gloria Jesela

Donae hay una empresa de éxite, alguien tomo alguna
vez una aecision valiente (Peter Drucker)




NIASLUiSIES J:
(Docente)

‘MayralR§CabreralCy¥ IssisiVI§Ramirez R. GloniafJgruesta



