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Contenido:

» A través de este simulador de negocios, se
Implementan estrategias de mercado y publicidad
mediante el uso de una estrategia basica, en la
cual se pudiera manifestar un crecimiento
acelerado en cada decision.
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ﬁeralidades del simulador:
MARKESTRATED

»Se basa en las estrategias de mercado
efectivas para el posicionamiento de
productos en un segmento especifico.

»EXxisten 5 segmentos diferentes en los
cuales a través de canales de
distribucion, fuerza de ventas, publicidad
y precios, posiciona el producto de cada
firma
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ANALISIS DE NUESTROS
COMPETIDORES

» Firma 1. Esta firma de la UCOL presentd un crecimiento
significativo aun siendo la firma mas dificil, por lo que lo
llevo a estar debajo de nuestra firma.

»Firma 2. De la EAN de Colombia mostro una gran
capacidad en juego pues se coloco en el 3er lugar del
grupo.

» Firma 4. De las USTOTOMAS en Chile. Tuvo el mejor
arrangue en el primer duelo, sin embargo tropezo dentro
de su estrategia y lo llevo al 5to lugar.

» Firma 5. EAN Colombia. Se mantuvo dentro del juego y
después cayo, aunque pudo recuperarse y quedo en 4°
lugar.
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DECISIONES TOMADAS

PRIMERA DECISION

Por la naturaleza de la firma gue nos toco 3, en
esta decision optamos por disminuir los costos de
publicidad, a fin de maximizar nuestra
contribucion neta de marketing y con ello obtener
el presupuesto necesario para en las siguientes
dos decisiones, invertir en investigacion vy
desarrollo de nuevos productos.
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DECISIONES TOMADAS

SEGUNDA DECISION

Como equipo decidimos con el buen presupuesto
gue nos dieron, disefar 2 productos los cuales
fueron aceptados y preparamos su lanzamiento;
ademas de mandar el disefio de un nuevo
producto para la TERCERA DECISION, fue
aceptado y al cubrir nuestra maxima capacidad
de productos, concentrarnos en otros aspectos.
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FIRMA: 3 Industria: 042012R15 Periodo: 4

Ultima decision enviada el 12/4/2012 a las 7:02:06 PM

Fecha Actual: 26/4/2012 Hora Actual: 1:28:35 AM

Representa el plan de marketing de u

DECISIONES DE MARKETING

Nombre de Nombre del Planificacion de Presupuesto % de Estudios
Marcas @ Proyecto de 1&D | la Produccion Publicitario (En Publicitarios &
(Modificacion o {En miles de miles de $) @

Introduccion) [ 7 Unidades) [ 7
SIMO 2710 3000 1
SICA 230 3000 1
SITY 110 12000 1
Syl 300 4000 1
VIDA 50 4000 1

FUERZA DE VENTAS @

|Canales de Distribucion

| Mamero de Vendedores




+

+

CONTEIL.BEUT
DE MAREETING -

13112.* &3276.%

22383.%

88701.+

4214e.*

R R R R R R R R

FUERZL DE VENTAS

INVESTIGACICN DE

COSTO/UTIL

L L

EECEPCIONAL vt v v e a s s mssa s s naaasusmanssssnmssssnnsssssnsssss

CONTEL. NETA&

BEESUPUESTO

PROXIMC PERICDO...

261615,

-7351.

-368.

233500,



FIRMA: 3 Industria: 042012R15 Periodo: 6

Ultima decision enviada el 16/4/2012 a las 7:46:16 PM

Fecha Actual: 26/4/2012 Hora Actual: 1:29:39 AM

Representa el plan de marketing de un :

DECISIONES DE MARKETING

Mombre de Mombre del Planificacion de FPresupusesio % de Estudios
Marcas @ Proyecto de 1&D la Produccion Publicitario (En Publicitarios &
{Modificacion o {En miles de miles de $) @

Introduccicm) © Unidades)

SIMO 1000 10000 1

SICA 480 10000 1

SITY 370 14000 1

SIvYl 360 10000 1

VIDA 390 10000 1

FUERZA DE VENTAS @

|Canales de Distribucion | 1 |
| HMamero de Vendedores | a0 | a0




+ CONTRI.BEUT
DE MRARRETING * 163371.*% 141554, 136267.%

+

L R R R R

FUERZA DE VENTAS. ... i i u ittt i esannssnnsesnsansnnaanasnnananssss

INVESTIGACTION DE MERCADC. . . i et i ittt nneesasansnnnanassnnanssss

COSTO/UTIL

A L

CONTRI. NETA

L A L L

PFRESUPUESTO PROXIMC PERICDO...

2605285,

Se243.* 175285.%

733320.

-5154,

-528.

T23558.
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FIRMA: 3 Industria: 042012R15 Periodo: 8
Ultima decision enviada el 18/4/2012 a las 9:47:53 PM

Fecha Actual: 26/4/2012 Hora Actual: 1:30:18 AM

Representa el plan de marketing de un =

DECISIONES DE MARKETING

HMombre de Mombre del Planificacion de Presupuesto % de Estudios
Marcas & Proyecto de 1&D | la Produccion Publicitario (En Publicitarios &
(Modificacion o {En miles de miles de $) @

Introduccian) [ 7 Unidades)

SIMO 1400 11000 1

SICA 700 11000 1

SITY 650 14000 1

Syl 300 10000 1

VIDA 1550 11000 1

FUERZA DE VENTAS @

|Canales de Distribucion | 1 |
| Mamero de Vendedores | a0 | a0
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+ CONTRI.BRUT
DE MAREETING * 185872.% 15%&e676.* 1875e0.* TOTS0.* 370&87.%
+

W W W R W W e R o ol b e e R o b ke e e e e e b e e e R e e e e e R e e e e e e e e e e

FUEREZL DE VENTAS. ..o+t s s et s nsssssnsssassssnsasssssossssssssssnss

INVESTIGACICON DE MERCAD . & & o v s i v s v s e s s s s smasssssesssssesssna

CO8TO/UTIL
A = o ).

CONTREI. NETA&

PFRESUPUESTCO PROXIMC FPERICDO... 421817.

1211%85.

-11533.

—-337.

1155716.
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FIRMA: 3 Industria: 042012R15 Periodo: 10

Ultima decision enviada el 20/4/2012 a las 2:50:57 PM

Fecha Actual: 26/4/2012 Hora Actual: 1:38:57 AM

Representa el plan de marketing de un an

DECISIOMES DE MARKETING

Mombre de Hombre del Flanificacion de FPresupuesto % de Estudios Pre
Marcas & Proyecto de 1&D | la Produccion Publicitario (En Publicitarios &
(Modificacion o {En miles de miles de $) @ D¢
Introduccion) [ 7] Unidades)
SIMO 1600 12000 1
SICA 700 11000 1
SITY 400 14000 1
SIYI 200 10000 1
VIDA 2300 12000 1
FUERZA DE VENTAS @
\Canales de Distribucion | 1 | 2
| Mamero de Vendedores | a0 | a0
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+ CONTRI.BRUT
DE MAREETING * 344308.* 215115.* 171818.%* ©2331.* 534685.%
+ 1732280.

o e W e e e o el o e e o o e e e b e o o e e e e o o e e e e R o ol o e e e A b e e

1 0
FUERZE DE VENT A S . o vt o v e sessemescnsnnnanseneaaassnnanesnnnsansss -14414.
INVESTIGACTION DE MERCADD . v v v e v eneennnssnenanassnnnssnnasnnsss -29,
COSTO/UTIL

o = o 0.1 0.

CONTEI. NETR

DE MARRETING. s o s s s s v nasesanssanssssassssanansnnsssnsansssas 1717837,

PEESUPUESTQ PROXIMO PERICDO... 2593243,
1MAREESTRATed - MICHELSEN CONSULTING - LABSAG 2010
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VIPORTAMIENTO DE LA FIRMA DENTRO DE LA IND/l.{STRIA

\

{$,00D)

C
Contribucion Neta de Marketing Acum. - MARKESTRA Q)f
D

N

8,000,000 | 0
6,000,000 + 1 6,000 000
4,000,000 4 1 4,000,000
2,000,000 + 1 2,000,000
e e e e e P ol P s

Periodo

~f= Firma 1 =96 Firma 2 == Firma 3

[FIRMAS| Periodo o] Periodo 1] period 2] Perioe 3| Period 4] Periodo 5] Periodo ] Periodo 7] Periodo 8] Periodo 8 Periono 10

Firma 4 =g Firma 5

'Firma1 | <700

| 24189 | 55026 | 89224 | 124125 | 167,907 | 180220 | 251,071 | 324487 | 402748 | 486,404

Firma2 | 7308 | 12020 | 19059 | 22655 | 34487 | 46289 | so82 | 94271 | 142851 | 203184 | 278229
Firma 3 | 15950 | 40,031 | 130050 | 271502 | 525491 | 932948 | 1,656,546 | 2,580,136 | 3,779,852 | 5260442 | 6978279
Firma4 | 22719 | 17884 | 10664 | 2149 | 2950 | 8557 | 13451 | 14103 | 6877 | 9282 | -4599%0
Firma5 | 19323 | 71010 | 153733 | 195438 | -100466 | -9800 | 64,192 | 148144 | 179401 | 204647 | 218350
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COMPORTAMIEN

MARKESTRATED - Contribucidn Neta de Marketing (§)

Pto.
1

FIRMA DENTRO DEL RANKING

Simulador  Industria Firma Periodo 0 Periodo 1 Periodo 2 Periodo3 Periodo4 Periodo5 Periodo6 Periodo7 Periodo8 Periodo9 Periodo 10

MARKESTRATED (42012R10 2

7308.00

36436.00

104026.00 347845.00 865977.00 1550204.00 2578366.00 3974962.00 5620990.00 775751500 10931860.00

<T—LIARKESTRATED (42012R15 3

LY = I = e DL~ L I ¥ B = SR &

13850.00

40031.00

130059.00 271592.00 52549100 932048.00 165654600 2580136.00 377985200 5260442.00 EO7RITCHR

MARKESTRATED (042012R12 2
MARKESTRATED (042012R17 2
MARKESTRATED (42012R13 3
MARKESTRATED (42012R11 1
MARKESTRATED (42012R14 3
MARKESTRATED (42012R16 4
MARKESTRATED 042012R9 4
MARKESTRATED (042012R11 2

7308.00
7308.00
15930.00
4700.00
13930.00
22719.00
2271500
7308.00

40036.00
3763400
40602.00
24636.00
5128400
63339.00
42011.00
43627.00

19621100 488332.00 96B969.00 1584933.00 2142417.00 294540200 4000892.00 3056117.00 6106126.00
227257.00 51336300 83796100 1199365.00 1591050.00 2014477.00 2497520.00 3135068.00 4477639.00
125278.00 240050.00 433727.00 693930.00 1084664.00 1593751.00 2263871.00 3188833.00 4281648.00
74552.00 17309000 351608.00 643480.00 1075014.00 1552171.00 2114719.00 2857808.00 3887744.00
148102.00 327127.00 511303.00 759936.00 1086962.00 1509639.00 2065394.00 2774514.00 3635%44.00
120807.00 220208.00 497396.00 524016.00 1187724.00 1595885.00 1912858.00 2249351.00 2682278.00
13037200 302944.00 539007.00 734739.00 973644.00 123273400 1482688.00 1753093.00 2063327.00
93617.00 17230400 311646.00 47581100 673420.00 953693.00 1287/73.00 1586350.00 1853294.00
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CONCLUSIONES

El simulador MARKESTRATED ha sido una gran
aportacion para nosotros como estudiantes, para

adquirir experiencia en los negocios principalmente en
lo que se refiere a:

e Toma de decisiones

* Planeacion estratégica

e Analisis de presupuestos

e Comportamiento del mercado, etc.

/
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CONCLUSIONES

El haber participado en este simulador
nos ha Dbrindado un mayor
entendimiento en el uso de Ila
estrategia de mercado y las variantes
dentro de la misma.
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CONCLUSIONES

Asi como aprender a tomar
decisiones en base a pronosticos,
analisis e Interpretacion del
comportamiento y caracteristicas

de diferentes segmentos del
mercado.
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CONCLUSIONES

Gracias por darnos la oportunidad de
participar en este simulador, ha sido
una experiencia enriguecedora pues
ademas del aprendizaje, la adrenalina
gque se siente a lo largo de dos
semanas es algo rudo.



